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1.1. Descripcion

TABLA 1. Descripcion del titulo

1.1. Denominacién del titulo: Graduado o Graduada en Comunicacién y Creacion de
i ’ Contenidos Digitales por la Universitat Abat Oliba CEU
1.2.a) Rama de conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas

Periodismo, comunicacién, publicidad y relaciones
publicas

1.2.b) Ambito de conocimiento:
1.3.a) Menciones y especialidades:
1.3.b) Mencion Dual: No
1.4.a)Universidad responsable: Universitat Abat Oliba CEU
IR Y18 NS GEL TR Eigala EVIGEHE  Universitat Abat Oliba CEU
1.4.c.1) Conjunto: No
1.5) Numero total de plazas: 40

Otras Caracteristicas:

Agencia per a la Qualitat del Sistema Universitari de
Catalunya

Agencia
Tabla 1.a Distribucion de Créditos
Créditos de Formacion Basica
Créditos de Practicas Externas
Créditos Optativos
Créditos Obligatorios

Créditos de Trabajo Final

Créditos Totales XN

TABLA 2. Centros

Universidad: Universitat Abat Oliba CEU

08073235 - Facultad de
Centro: Comunicacion, Educacion y
Humanidades

Centro Responsable: Si
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Centro Acreditado Institucionalmente: No
Modalidad de imparticion / N2 plazas: * Presencial: 40
Numero total de plazas ofertadas en el centro 160
Numero de plazas de nuevo ingreso para primer curso il

* castellano
Idiomas de imparticion: * catalan

* ingles

1.10 Justificacion del Titulo

En la siguiente pagina, se muestra idéntica informacion que la contenida en el archivo
1.10_justificacion GCCCD.pdf
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1.10. Justificacion del interés del titulo

La revolucion digital y el auge de las nuevas tecnologias han transformado radicalmente el
paisaje de la comunicaciéon y la creacidn de contenidos. Este cambio de paradigma demanda
profesionales capacitados no solo en las teorias tradicionales de la comunicacion, sino
también en el uso estratégico de las nuevas plataformas digitales para la creacidn,
distribucidon y analisis de contenidos. El Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos
Digitales de la Universitat Abat Oliba CEU responde a esta necesidad emergente, preparando
a los estudiantes para liderar en un entorno mediatico en constante evolucidn.

Desde una perspectiva académica, este grado incorpora un enfoque innovador en el estudio
de la comunicacion y la formacidn de comunicadores, integrando disciplinas como el
marketing digital, la analitica web y el disefio multimedia, con el objetivo de proporcionar una
comprensiéon holistica y actualizada de la comunicacién digital. La incorporacion de
metodologias como el método expositivo, el estudio y resolucion de casos practicos, el
aprendizaje basado en problemas, el trabajo de sintesis, el aprendizaje basado en proyectos
y, al mismo tiempo, el uso de tecnologias avanzadas garantiza que nuestros graduados
apliquen practicamente sus conocimientos en contextos reales, promoviendo una formacion
integral y orientada a la resolucion de problemas a partir de 9 tipos de actividades formativas.

En el ambito profesional, la demanda de creadores de contenidos digitales y estrategas de
comunicacion digital ha experimentado un crecimiento exponencial. Empresas de todos los
sectores buscan activamente profesionales capaces de adaptarse a las nuevas formas de
comunicacion online, crear contenidos relevantes y gestionar comunidades virtuales.

Un estudio de la Asociacién Espafiola de Universidades con Titulaciones de Informacién y
Comunicacién (ATIC) del afio 2016 enfatiza que, entre los posibles estudios de las
universidades espanolas pueden ofrecer, un camino fundamental al futuro es el de la
comunicacion digital. Los estudios de comunicacién deben integrar claramente la formacion
en resultados de aprendizaje para la comunicacion en entornos digitales y con herramientas
que permiten la comunicacion digital.

El Grado de la UAO CEU, al enfocarse en las competencias digitales mas solicitadas por el
mercado laboral, asegura una alta empleabilidad, preparando a sus estudiantes para
contribuir significativamente en campos como el marketing digital, la gestion de redes
sociales, el periodismo digital y la produccion audiovisual.

El titulo tiene una relevancia social incuestionable. En una era donde la informacién vy el
contenido digital se producen y consumen a un ritmo sin precedentes, formar profesionales
éticos, criticos y creativos en el dmbito de la comunicacidn digital es fundamental para
garantizar una sociedad informada, inclusiva y participativa. Este grado contribuye al
desarrollo de una conciencia critica sobre el impacto de la tecnologia en la sociedad y fomenta
la creacidn de contenidos que promuevan valores positivos y el bienestar colectivo.

El Grado estd estratégicamente disefiado para satisfacer las necesidades actuales y futuras
del sector de la comunicacion digital, respaldando por el compromiso institucional con la
innovacion educativa y la excelencia académica. Con este Grado, la UAO CEU opta para una
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formacidn de profesionales altamente cualificados y responsables, capaces de navegar y
moldear el futuro de la comunicacién digital.

Del mismo modo, el Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales se sustenta
en un marco cientifico sélido, derivado de disciplinas como la teoria de la comunicacion, los
estudios sobre medios digitales y la cultura digital, que cuentan con una extensa tradicion
académica y un desarrollo continuo. Este ambito de estudio ha sido profundamente abordado
por referentes internacionales como Manuel Castells, con su teoria sobre la sociedad red, que
resalta el papel crucial de las tecnologias de la informacidon y la comunicacién en la
reconfiguracidon de las estructuras sociales y econémicas globales, y Henry Jenkins, pionero
en los estudios sobre cultura participativa y convergencia de medios, lo que refuerza el
enfoque interdisciplinario del grado.

Asimismo, el disefio del grado se alinea con los avances recientes en dreas como los estudios
de produccion de contenidos digitales, estrategias transmedia y la creacion de narrativas
interactivas, aspectos ampliamente estudiados por investigadores como Lev Manovich, con
su trabajo sobre el nuevo lenguaje de los medios y el analisis de la convergencia entre cultura
visual y software, y Jussi Parikka, destacado por sus estudios sobre los aspectos materialistas
y ecoldgicos de los medios digitales.

El plan de estudios de este Grado en Comunicacion y Creacién de Contenidos Digitales de la
UAO CEU se ha confeccionado teniendo como referencia estudios ofertados tanto en Espafia
como en el extranjero que se detallan en el Anexo 1y prepara al futuro egresado/a para las
nuevas necesidades que demanda un mercado laboral muy dinamico y globalizado. Este plan
de estudios se encuentra en consonancia con marcos académicos internacionales, como los
definidos por la European Communication Research and Education Association (ECREA) y el
Digital Humanities at Stanford University, instituciones que promueven la investigacion en las
intersecciones entre los medios, la tecnologia y las humanidades. Estos referentes no solo
subrayan la relevancia tedrica del grado, sino que también lo sitiian en un contexto académico
de vanguardia, potenciando su incardinacion internacional.

Por otro lado, el grado se inserta en los objetivos globales establecidos por el Marco Europeo
de Cualificaciones (EQF por sus siglas en inglés) y el Espacio Europeo de Educacion Superior
(EEES), lo que asegura su homologacién internacional y refuerza su proyeccién en redes
académicas y profesionales, asegurando que los graduados puedan integrarse en
investigaciones y proyectos colaborativos a nivel mundial.
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1.11 Objetivos Formativos

1.11.a) Principales objetivos formativos del titulo

El Grado en Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales de la Universitat Abat Oliba
CEU esta disefiado para formar profesionales capaces de responder a los desafios del
panorama mediatico actual, dominado por el contenido digital. Este programa busca:

o Formar expertos/as en comunicacién digital y creacién de contenidos, preparandolos para
adaptarse a la evolucion constante de la tecnologia y las tendencias mediaticas.

 Desarrollar en los estudiantes la capacidad de aplicar conocimientos tedricos en la resolucion
de problemas practicos dentro del ambito de la comunicacién digital, el marketing digital y la
creacion de contenidos digitales, fomentando un aprendizaje basado en la experiencia y en la
innovacion.

e Promover la interaccion directa con profesionales del sector y el trabajo en proyectos reales,
garantizando una formacidn que combina el conocimiento teérico con la experiencia practica.

 Desarrollar habilidades técnicas en dareas como la edicion de video, el disefio gréfico y la
estrategia en comunicacion digital.

o Fomentar el pensamiento critico y analitico, capacitando a los estudiantes para analizar
tendencias, evaluar estrategias de comunicacién y comprender el impacto social de los medios
digitales, e identificar los contextos econémicos y estructurales de las industrias culturales y
comunicativas para el desarrollo de la capacidad para elaborar, disefiar y planificar.

1.11.b) Objetivos formativos de las menciones o
especialidades

El programa del Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales no especifica
menciones o especialidades formales dentro de su estructura curricular.

1.14 Perfiles de egreso

especialista en comunicacidén digital, creador de contenidos, analista de medios sociales, gestor de
proyectos digitales, desarrollador multimedia

1.14.b) Actividad profesional regulada habilitada por el titulo

Habilita para profesion regulada

Condicion de acceso para titulo profesional
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2. Resultados del proceso de
formacion y de aprendizaje

2.1. Conocimientos o contenidos

Caddigo

Descripcion

RA10

RA11

RA12

RA13

RA14

RA15

RA16

RA17

RA18

RA19

RA3

RAG6

Relacionar los conceptos de la teoria de comunicacion con los respectivos procesos
comunicativos tanto en entornos tradicionales como digitales.

Identificar las principales tecnologias de la informacion y la comunicacion, para su uso
como herramientas de creacion y gestion de contenido digital, plataformas de redes
sociales, y edicion de audio y video.

Relacionar las bases del marketing digital con las estrategias de comunicacion y los
procesos comunicativos del marketing, el periodismo y la publicidad.

Reconocer diferentes formas y formatos de contar historias en medios tradicionales y
digitales, incluyendo la narrativa transmedia.

Asociar las implicaciones éticas y legales con la produccion y distribucién de contenidos
digitales, incluyendo derechos de autor, privacidad, y el respeto por los estandares éticos
en la comunicacién digital.

Identificar los procesos sobre la recopilacion, analisis, e interpretacion de datos digitales
para informar decisiones estratégicas en el ambito de la comunicacion y el marketing
digital.

Interpretar, desde una vision global, la evolucion de los medios digitales y las tendencias
en la industria de la comunicacién, estando preparado para anticipar y adaptarse a los
cambios en el sector.

Relacionar los fundamentos de disefio grafico sus diferentes usos en la creacion de
contenidos digitales, con el fin de mejorar la eficacia comunicativa y estética de los
proyectos digitales.

Seleccionar las soluciones tecnoldgicas y los recursos necesarios para el desarrollo y la
ejecucion de proyectos de gestion y analisis de datos en el ambito de la comunicacion
digital.

Describir los conceptos de la programacion mas habituales en la comunicacion y la
explotacion de datos.

Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacion digital, la produccién de
contenidos digitales y otras areas de conocimiento para promover el trabajo
transdisciplinar del comunicador en proyectos académicos o profesionales.

Demostrar un compromiso ético en las diferentes dimensiones de la comunicacion,
basado en la conciencia y reflexion personal, en coherencia con los principios
deontologicos de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.
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RAS8
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Identificar los principios de promocion de los Objetivos de Desarrollo Sostenible,
incluyendo la responsabilidad social ante cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico,
para aplicarlos efectivamente en el desempefio profesional dentro del &mbito de la
comunicacioén digital.

Identificar los principios propios de una cultura de paz y no violencia, basados en los
derechos humanos y los valores democraticos, en sus analisis y reflexiones sobre la
comunicacion digital.

2.2.Habilidades o destrezas

Caddigo

Descripcion

RA20

RA21

RA22

RA23

RA24

RA25

RA26

RA27

RA9

Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la informacién y la
comunicacién en los procesos relacionados con el &mbito de la creacidon de contenidos
digitales.

Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en cataldn, castellano e inglés en el
desempeifio de la actividad profesional y académica relacionada con la comunicacion
digital.

Producir contenidos digitales de alta calidad, incluyendo texto, imagenes, audio y video,
empleando herramientas de edicion avanzadas.

Aplicar la creatividad y la innovacién en la creacién de contenido que capte la atencién y
comprometa a la audiencia.

Comunicar ideas y conceptos de manera clara y efectiva a través de diferentes
plataformas digitales, adaptando el mensaje al medio y al publico objetivo, y utilizando el
lenguaje y las estrategias de comunicacion mas apropiados para cada canal.

Planificar el proceso integral de implementacion y monitoreo de estrategias en redes
sociales, entendiendo las dindmicas de cada plataforma y sabiendo cémo fomentar la
interaccion, el compromiso y la construccién de comunidades en linea.

Analizar datos digitales a partir de su recoleccion e interpretacion a través del uso de
herramientas de analitica web, con el objetivo de optimizar estrategias de marketing y
comunicacion y tomar decisiones basadas en evidencia.

Evaluar de forma objetiva los contenidos digitales y las estrategias de comunicacion para
identificar problemas, plantear soluciones innovadoras y tomar decisiones informadas.

Adaptar los planes de comunicacion a las rapidas evoluciones tecnoldgicas y a los
cambios en las tendencias de comunicacion digital en un sector en constante evolucién.

Ejecutar, a partir de su planificacion y evaluacion, proyectos digitales, aplicando
metodologias de gestion de proyectos y herramientas digitales para garantizar la entrega
a tiempo, dentro del presupuesto y conforme a los objetivos establecidos.

Participar en la generacion de propuestas de emprendimiento basadas en la innovacion y
el liderazgo, que pueden promover el cambio, el progreso y la mejora en el campo de la
comunicacioén digital.

Generar contenidos comunicativos digitales que presten especial atencion a la equidad, la
inclusion social, la igualdad efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y
hombres, y los principios de accesibilidad universal y diseho para todas las personas.
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1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Cadigo

RA28

RA29

RA30

RA31

RA32

RA33

RA4

Descripcion

Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos digitales, empleando los
diversos formatos y canales existentes para alcanzar y fidelizar a audiencias especificas,
manteniendo siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

Gestionar la informacion de manera eficiente, utilizando herramientas digitales
avanzadas para el analisis de datos, la gestion y la toma de decisiones basadas en
evidencia en el campo de la comunicacion y el marketing y la publicidad digitales.

Resolver problemas complejos de manera creativa y efectiva, aplicando un pensamiento
critico y estratégico para tomar decisiones informadas que impulsen el éxito de proyectos
y estrategias de comunicacion.

Construir proyectos de comunicacion digital desde la concepcion hasta la implementacion
y evaluacion, asegurando que se cumplan los objetivos, se mantengan los plazos y se
optimicen los recursos.

Idear propuestas y proyectos profesionales relativos a la comunicacion digital en el
ambito de una empresa o institucién, nacional o internacional, con autonomia y
responsabilidad social.

Crear un proyecto de investigacion del ambito de la comunicacion digital, de caracter
tedrico y normativo o de orientacion practica y aplicada, contemplando las etapas y
recursos metodologicos adecuados, con cierta independencia, asi como honestidad
intelectual, e integridad cientifica.

Trabajar de manera colaborativa en entornos multidisciplinarios, promoviendo la
comunicacion efectiva, el respeto mutuo y la gestion de proyectos compartidos.

9/99



Alta plan de estudios RD822
1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

3. Admision, reconocimiento y
movilidad

3.1. Requisitos de acceso y procedimientos
de admision de estudiantes

3.1.a) Normativa y procedimiento general de
acceso

De acuerdo con el articulo 4 de la Ley 20/2003, de 4 de julio, de reconocimiento de la
Universitat Abat Oliba CEU, la admision a los estudios implantados se somete al
cumplimiento de los requisitos que establece la normativa vigente para acceder a las
ensenanzas universitarias. La universidad regula el sistema de acceso del alumnado a sus
centros y vela para que, tanto en la regulaciéon como en la aplicacion de esta regulacion, se
reconozca el derecho de acceso y el de permanencia, observandose los principios de
igualdad, mérito y capacidad, sin ningun tipo de discriminacién por razon de nacimiento,
raza, sexo, religion, disminucion fisica o sensorial, opinién o cualquier otra condicién o
circunstancia personal o social.

El acceso a las ensefianzas de grado esta regulado por el Real Decreto 534/2024, de 11 de
junio, por el que se regulan los requisitos de acceso a las ensenanzas universitarias
oficiales de Grado, las caracteristicas basicas de la prueba de acceso y la normativa basica
de los procedimientos de admision. Dentro de este marco, el acceso de estudiantes a las
titulaciones de grado de la UAO CEU se realiza segun la Normativa de Gestion Académica,
disponible en este enlace:

https://uaoceu.es/sites/default/files/calidad/normativa-gest-acad.pdf

En este espacio web se resume el procedimiento general previsto en la normativa:

https://www.uaoceu.es/proceso-de-admision?modal=admision#admision

La universidad también cuenta con un reglamento especifico del programa de apoyo a
estudiantes con discapacidad para facilitar la accesibilidad a dicho alumnado. En los
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siguientes enlaces se puede consultar el reglamento (1) y el folleto informativo del

programa (2):

1. https://uaoceu.es/sites/default/files/calidad/reglamento-paed.pdf
2. https://uaoceu.es/sites/default/files/calidad/diptic.pdf

3.1.b) Criterios y procedimiento de admision a la
titulacion
La Prueba General de Admision se estructura en tres partes, ordenadas a valorar la

adecuacion del candidato/a al perfil de ingreso en los estudios solicitados. En el anexo 3 se
puede consultar el detalle de cada una de estas partes.

3.2. Criterios para el reconocimiento y
transferencias de creditos

Requisitos

Reconocimiento de créditos ECTS de Enseiianza Superior Oficial

Minimo

Maximo

Minimo

Maximo

Minimo

Maximo

El reconocimiento y la transferencia de créditos estan regulados por el art. 10 del RD
822/2021 del 28 de septiembre, por el que se establece la organizacion de las ensefianzas
universitarias y del procedimiento de aseguramiento de su calidad. Dentro de este marco,
la UAO CEU establece los criterios generales y la normativa de reconocimiento y
transferencias de créditos en la Normativa de Gestion Académica:

https://uaoceu.es/sites/default/files/calidad/normativa-gest-acad.pdf
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Reconocimiento por experiencia profesional o laboral: (Segun normativa UAO CEU)

3.3. Movilidad de los estudiantes propios y
de acogida

A nivel institucional la movilidad se regula segun la Normativa de Movilidad Internacional
del Alumnado de Grado de la Universitat Abat Oliba CEU y se planifica y gestiona a través
de los siguientes procesos del SGIC (se enlaza el texto al documento publico de cada
proceso):

e PC 07 Proceso de planificacién de la movilidad
» PC 08 Proceso de gestion de la movilidad

En cuanto a los destinos de movilidad especificos para el Grado en Comunicacion y
Creacién de Contenidos Digitales, se toma como punto de partida todos aquellos convenios
de colaboracion ya firmados con instituciones extranjeras de educacion superior que
incluyan en su oferta académica estudios equivalentes a dicho Grado en el area de
Comunicacién. La relacion completa y actualizada de estas instituciones puede verse en:

https://www.uaoceu.es/movilidad-internacional (seccion convenios internacionales).

Destacamos especialmente Murdoch University (Australia), EWHA Women[]s University
(Corea), Coventry University (Reino Unido), Universidad Sacre Cuore (Italia), Universidad
Iberoamericana (Mexico), Universidad de Bonn (Alemania).

Se recomienda la movilidad durante el primer semestre del tercer o cuarto curso,
considerando que la posibilidad de encontrar ofertas formativas en universidades
conveniadas que permiten la convalidacién de resultados de aprendizaje del itinerario de la
UAO CEU es mas facil.
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4. Planificacion de las ensenanzas

4.1. Estructura basica de las ensenanzas

4.1.a) Documento de Planificacion

En la siguiente pagina, se muestra idéntica informacion que la contenida en el archivo

4.1 plan _de_estudios GCCCD (2).pdf
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4. PJANIFICACION DE JAS ENSERNANZAS

4.1. Estructura basica de las ensenanzas

Distribucion de los estudios en créditos ECTS, por tipo de materia:

TIPO DE MATERIA CREDITOS ECTS
Formacion basica 60
Materias obligatorias 168
Materias optativas 0
Practicas externas 6
Trabajo fin de Grado 6

Total 240

Distribucion de materias basicas por el plan de estudios

Los créditos de Formacién Basica son 60 distribuidos entre los 30 vinculados al mismo ambito
de conocimiento en el que se inscribe el titulo* y los 30 relacionados con otros dmbitos de

conocimiento diferentes al que se ha inscrito el titulo:

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

AMBITO DE CONOCIMIENTO

MATERIAS DONDE SE UBICAN

ASIGNATURAS DE FORMACION

publicas*

Comunicacion

RD 822 /2021 LAS ASIGNATURAS DE BASICA VINCULADAS AL AMBITO ECTS | CURSO SEMESTRE
FORMACION BASICA DE LA TITULACION
Filologia, estudios clasicos, Materia 1: Expresion .
. e e Lengua para comunicadores | 6 1 1
traduccidn y linglistica Linguistica
Filologia, estudios clasicos, Materia 1: Expresion Lengua para comunicadores Il 6 1 5
traduccidn y linglistica Linguistica
Historia, arqueologia, .
L y Materia 2: Fundamentos
geografia, filosofia y o . 6 1 1
. humanisticos y sociales Persona y Mundo Moderno
humanidades
Filologia, estudios clasicos, Materia 1: Expresion Fundamentos de Escritura | 6 5 1
traduccidn y linglistica Linguistica
Periodismo, comunicacion, Materia 3: Fundamentos
publicidad y relaciones disciplinarios de la Comunicacion | 6 1 1
publicas* Comunicacion
Periodismo, comunicacion, Materia 3: Fundamentos
publicidad y relaciones disciplinarios de la Comunicacion Il 6 1 2

Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales 4
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1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Periodismo, comunicacion, Materia 3: Fundamentos Introduccidn a la Publicidad,
publicidad y relaciones disciplinarios de la las Relaciones Publicas y el 6 1
publicas* Comunicacion Marketing
Periodismo, comunicacion, Materia 3: Fundamentos
L . o Fundamentos de la
publicidad y relaciones disciplinarios de la L, . 6 2
. L, Comunicacién Audiovisual
publicas* Comunicacion
Periodismo, comunicacion, Materia 3: Fundamentos
publicidad y relaciones disciplinarios de la Fundamentos del Periodismo 6 2
publicas* Comunicacion
Industrias culturales: disefio, | Materia 3: Fundamentos
imacién, ci toarafi disciplinarios de | B 6 1
an|macu.),n cme.ma. ografria y ISCIp II.’laI"If)’S ela Disefio Grafico
produccion audiovisual Comunicacion
Total Créditos 60
4.1.a) Resumen del plan de estudios
Plan de estudios resumido (por materia)
Ne MT Materia Asignatura Tipo Semestre ECTS
Lengua para comunicadores| |FB 1 semestre |6
1 Expresion Lingiiistica |Lengua para comunicadores |l |FB 2 semestre |6
Fundamentos de Escritura FB 3 semestre |6
Persona y Mundo Moderno FB 1semestre |6
Claves de Historia
p (0]:] 4 semestre |6
Contemporanea
Doctrina Social de la Iglesia OB 5 semestre |6
Fundamentos
2 humanisticos y Grandes Libros OB 1semestre |3
sociales Eticay Deontologia
. OB 7 semestre (3
Profesional
Emprendimiento y Creacion de
OB 4 semestre |6
Empresas
Derecho Digital y de las TIC OB 5semestre |6
Comunicacion | FB 1semestre |6
Fundamentos = =
3 disciplinarios de la Introduccion a la Publicidad,
e las Relaciones Publicas y el FB 1semestre |6
Marketing
Comunicacion i FB 2 semestre |6
Fotografia (0]:] 2 semestre |6
Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales 5
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AQU CATALUNYA
Diseiio Grafico FB 2 semestre
Fundamentos de la
Ny Lo FB 3 semestre
Comunicacién Audiovisual
Fundamentos del Periodismo |FB 4 semestre
Comunicacion Institucional y
. OB 5 semestre
Corporativa
Inbranding y Comunicacion
. OB 8 semestre
Interna no Convencional
Innovacion y Creatividad
- WIS d oB 2 semestre
Digital
Lenguajes y Narrativas
a Digitales oB 3 semestre
Bases de la = - =
e Narrativas de Videojuegos y
Comunicacidn Digital L, OB 7 semestre
Gamificacion
Marca y Reputacion Online OB 6 semestre
Psicologia del Consumidor OB 6 semestre
Produccion Audiovisual en
e OB 4 semestre
Entornos Digitales
Técnicas Audiovisuales de
Edicion y Postproduccion OB 5 semestre
Digitales
Arquitectura de la Informacion 0B 6 "
y Usabilidad: UX-UI semestre
5 Practica de la Estrategias SEO y SEM oB 6 semestre
Comunicacion Digital -
Metodologia para Proyectos
de Investigacion en OB 6 semestre
Comunicacion
Comunicacion Especializada | |OB 7 semestre
Comunicacion Especializada Il |OB 8 semestre
Disefio de Producto para 0B - t
Plataformas Digitales semestre
Introduccion al Big Data
Aplicado a la Comunicacion OB 6 semestre
Digital
{lisisd Estadistica para o : :
6 EA:adl’sLs. e Datosy TR semestre
stadistica Analisis de Datos y Métricas
.. OB 8 semestre
Digitales
Disefio y Visualizacion de
OB 8 semestre
Datos
Social Media y Community
OB 2 semestre
Management
Estrategias y Métricas Social
Medi ey OB 3 semestre
7 Entornos Multimedia [V'¢9!a
Comercio Electrénico OB 6 semestre
Innovaciones Tecnoldgicas en
OB 6 semestre

la Comunicacion |

Grado en Comunicacién y Creaciéon de Contenidos Digitales
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Innovaciones Tecnoldgicas en
Ny OB 7 semestre |6
la Comunicacion Il
Plan de Medios OB 8 semestre |6
Introduccion a la Tecnologia
OB 1semestre |3
de Internet
Fundamentos de
; s 3 semestre |3
Metodologias y Programacion OB
8 Tecnologias de Entorno Web y Aplicaciones I:
.. n OB 4 semestre |6
Programacion Programacién y Desarrollo
Entorno Web y Aplicaciones Il:
Edicién y Administracion de (OB 5 semestre |6
Contenidos
Practicas Externas / L.
9 . Practicas en Empresa PR 7 semestre |6
Practicum
10 Trabajo Fin de Grado [Trabajo Fin de Grado TFG 8 semestre |6
Tabla 4a. Resumen del plan de estudios (estructura semestral)
Semestre 1 Semestre 2
Curso 1 ECTS: 30 ECTS: 30
Asignaturas: Asignaturas:
Comunicacion | Comunicacién Il
(Materia3/FB/Semestral/6ECTS) (Materia3/FB/Semestral/6ECTS)
Lengua para comunicadores | Lengua para comunicadores Il
(Material/FB/Semestral/6ECTS) (Material/FB/Semestral/6ECTS)
Introduccion a la Publicidad, las Relaciones Fotografia
Publicas y el Marketing (Materia3/OB/Semestral/6ECTS)
(Materia3/FB/Semestral/6ECTS) Disefio Grafico
Introduccion a la Tecnologia de Internet (Materia3/FB/Semestral/6ECTS)
(Materia8/OB/Semestral/3ECTS) Social Media y Community Management
Persona y Mundo Moderno (Materia7/OB/Semestral/3ECTS)
(Materia2/FB/Semestral/6ECTS) Innovacion y Creatividad Digital
Grandes Libros (Materia4/OB/Semestral/3ECTS)
(Materia2/0B/Semestral/3ECTS)
Semestre 3 Semestre 4
Curso 2 ECTS: 30 ECTS: 30
Asignaturas: Asignaturas:
Fundamentos de Programacion Fundamentos del Periodismo
(Materia8/0B/Semestral/3ECTS) (Materia3/FB/Semestral/6ECTS)
Grado en Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales 7
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Curso 3

Curso 4

Fundamentos de Escritura
(Material/FB/Semestral/6ECTS)
Estadistica para comunicadores
(Materia6/OB/Semestral/3ECTS)

Fundamentos de la Comunicacion
Audiovisual

(Materia3/FB/Semestral/6ECTS)
Estrategias y Métricas Social Media
(Materia7/0B/Semestral/6ECTS)
Lenguajes y Narrativas Digitales
(Materia4/OB/Semestral/6ECTS)

Semestre 5

ECTS: 30
Asignaturas:

Técnicas Audiovisuales de Ediciony
Postproduccion Digitales

(Materia5/0B/Semestral/6ECTS)
Comunicacion Institucional y Corporativa
(Materia3/0B/Semestral/6ECTS)

Entorno Web y Aplicaciones Il: Edicion y
Administracion de Contenidos

(Materia8/0B/Semestral/6ECTS)
Derecho Digital y de las TIC
(Materia2/0OB/Semestral/6ECTS)
Doctrina Social de la Iglesia
(Materia2/0B/Semestral/6ECTS)

Semestre 7

ECTS: 30

Asignaturas:

Comunicacion Especializada |
(Materia5/0B/Semestral/6ECTS)
Etica y Deontologia Profesional
(Materia2/0OB/Semestral/3ECTS)

Disefo de Producto para Plataformas
Digitales

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Entorno Web y Aplicaciones I: Programacion
y Desarrollo

(Materia8/0B/Semestral/6ECTS)

Claves de Historia Contemporanea
(Materia2/0B/Semestral/6ECTS)

Produccién Audiovisual en Entornos Digitales
(Materia5/0B/Semestral/6ECTS)
Emprendimiento y Creacion de Empresas
(Materia2/0OB/Semestral/6ECTS)

Semestre 6

ECTS: 30
Asignaturas:

Arquitectura de la Informacion y Usabilidad:
UX-UI

(Materia5/0B/Semestral/3ECTS)

Introduccion al Big Data Aplicado a la
Comunicacion Digital

(Materia6/OB/Semestral/3ECTS)
Psicologia del Consumidor
(Materia4/0OB/Semestral/3ECTS)
Estrategias SEO y SEM
(Materia5/0B/Semestral/6ECTS)
Marca y Reputacion Online
(Materia4/OB/Semestral/3ECTS)

Metodologia para Proyectos de Investigacion
en Comunicacion
(Materia5/0B/Semestral/3ECTS)

Innovaciones Tecnoldgicas en la
Comunicacion |

(Materia7/0B/Semestral/6ECTS)
Comercio Electrénico
(Materia7/0B/Semestral/3ECTS)

Semestre 8

ECTS:30

Asignaturas:

Comunicacion Especializada I
(Materia5/0B/Semestral/6ECTS)

Inbranding y Comunicacién Interna no
Convencional

(Materia3/0B/Semestral/3ECTS)

Andlisis de Datos y Métricas Digitales

Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales 8
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(Materia5/0B/Semestral/3ECTS) (Materia6/OB/Semestral/6ECTS)
Innovaciones Tecnoldgicas en la Plan de Medios
Comunicacion Ii (Materia7/OB/Semestral/6ECTS)
(Materia7/OB/Semestral/6ECTS) Disefio y Visualizacién de Datos
Narrativas de Videojuegos y Gamificacion (Materia6/OB/Semestral/3ECTS)
(Materia4/0OB/Semestral/6ECTS) Trabajo Fin de Grado
Practicas en Empresa (Material0/TFG/Semestral/6ECTS)

(Materia9/PR/Semestral/6ECTS)

4.1.b) Plan de estudios detallado
Tabla 5. Plan de estudios
detallado

Materia 1: Expresion Lingiiistica

Numero de créditos ECTS 18

Tipologia Bdsico

Organizacion temporal Semestren®1,2,3

Modalidad Presencial

Resultados del Al acabar la titulacion el/la estudiante serd capaz de:

aprendizaje

RA-M1. Expresarse adecuadamente en lengua catalana sabiendo transmitir
conceptos e ideas siguiendo las normas gramaticales con profundidad de
ideas y riqueza de vocabulario para su uso en el ambito de la comunicacién.

RA-M2. Expresarse adecuadamente en lengua castellana sabiendo transmitir
conceptos e ideas siguiendo las normas gramaticales con profundidad de
ideas y riqueza de vocabulario para su uso en el ambito de la comunicacién.
RA-M3. Identificar las normas basicas de correccidn gramatical y estilistica en
lengua catalana.

RA-M4. Identificar las normas basicas de correccidn gramatical y estilistica en
lengua castellana.

RA-MS5. Crear textos inteligibles, coherentes y bien estructurados del ambito
de la comunicacion.

RA-M6. Relacionar ideas y conceptos en textos escritos en prosa sabiendo
incluir matices del lenguaje y desplegando estructuras sintdcticas complejas.

RA-M7. Sintetizar ideas de manera escrita extrayendo las cuestiones mas
relevantes de temas o contextos especificos.

RA-M8. Aplicar los diferentes géneros narrativos de la comunicacién
conociendo su naturaleza y singularidad, y haciendo uso adecuado
dependiendo del contexto.

Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales 9
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Asignaturas Asignatura 1
Denominacidn: Lengua para comunicadores |
Tipologia: Basica
Semestre 1
Créditos: 6 ECTS
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Idioma: Castellano

Asignatura 2

Denominacion: Lengua para comunicadores |l
Tipologia: Basica

Semestre 2

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Catalan

Asignatura 3

Denominacion: Fundamentos de Escritura
Tipologia: Basica

Semestre 3

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn

Materia 2: Fundamentos humanisticos y sociales

Numero de créditos ECTS 36

Tipologia Mixta

Organizacion temporal Semestre n®1,4,5,7

Modalidad Presencial

Resultados del Al acabar la titulacion el/la estudiante serd capaz de:

aprendizaje

RA-M1. Identificar los principales acontecimientos de la historia
contemporanea y su impacto en los procesos de cambio politico, social y
cultural de paises y comunidades.

RA-M2. Analizar las situaciones personales, profesionales y sociales que se
presentan en el dmbito de la comunicacién, aplicando una reflexion ética y
antropoldgica basada en el humanismo.

RA-M3. Identificar los comportamientos humanos, los valores culturales, los
patrones de consumo y los sistemas de creencias que rigen las sociedades y su
impacto en los diferentes formatos y medios de comunicacién.

RA-M4. Proporcionar una informacién cualitativa y contextual que
complemente la perspectiva técnica de la comunicacion digital.

RA-MS5. Identificar los factores determinantes de la innovacién empresarial y
su relacién con el emprendimiento.

RA-M6. Evaluar el funcionamiento global de una empresa determinada y de
sus subsistemas funcionales a partir de la comunicacidn.

RA-M7. Desarrollar un plan de negocio para una empresa incipiente
conociendo la normativa basica aplicable.

RA-M8. Reconocer la normativa aplicable al ambito de la comunicacion.

Grado en Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales 11
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RA-M9. Relacionar los conceptos juridicos de distintos ambitos del derecho
con la praxis de la comunicacion digital.

RA-M10. Identificar la normativa legal, general y especifica, en materia de
tratamiento, proteccion de datos y ciberseguridad en el ambito de la
comunicacion.

RA-M11. Reconocer las principales grandes obras de la literatura y su contexto
cultural

RA-M12. Discutir en torno a los conceptos fundamentales de la literatura
universal, sus relaciones con el mundo moderno y su valor para la
comunicacion.

RA-M13. Proporcionar conocimiento critico de la tradicién humanistica y de la
procedente de las ciencias sociales para poder aplicar dicho conocimiento al
analisis de los temas propios de la comunicacidn social, también en relacién a
la defensa y promocién de la igualdad.

Asignatura 1

Denominacidn: Personay Mundo Moderno

Tipologia: Basica

Semestre 1

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn

Asignatura 2

Denominacion: Claves de Historia Contemporanea
Tipologia: Obligatoria

Semestre 4

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 3

Denominacidn: Doctrina Social de la Iglesia
Tipologia: Obligatoria

Semestre 5

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn

Asignatura 4

Denominacién: Grandes Libros
Tipologia: Obligatoria
Semestre 1

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 5
Denominacidn: Derecho Digital y de las TIC

Grado en Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales 12
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Tipologia: Obligatoria
Semestre 5
Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 6

Denominacion: Emprendimiento y Creacion de Empresas
Tipologia: Obligatoria

Semestre 4

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 7

Denominacién: Etica y Deontologia Profesional
Tipologia: Obligatoria

Semestre 7

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Materia 3: Fundamentos disciplinarios de la Comunicacion

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del
aprendizaje

51

Mixta
Semestren®1,2,3,4,5,8
Presencial

Al acabar la titulacion el/la estudiante serd capaz de:

RA-M1. Identificar las teorias clasicas y contemporaneas que sustentan los
procesos de comunicacién, tanto en entornos tradicionales como digitales.
Esto incluye el estudio de la comunicacién interpersonal, masiva, y
corporativa.

RA-M2. Aplicar las metodologias de la comunicacion en el ejercicio de las
profesiones propias de la Comunicacién Digital.

RA-M3. Desarrollar andlisis académicos en el ambito de la teoria y las
tradiciones del ambito de la comunicacién.

RA-M4. Emplear las bases tedricas de la comunicacion en los entornos de
comunicacion digital.

Grado en Comunicacién y Creaciéon de Contenidos Digitales
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Asignaturas
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RA-M5. Clasificar los procesos y procedimientos creativos de la publicidad con
el fin de aplicarlos a la propuesta, al desarrollo y a la presentacion de
productos comunicativos propios de la Comunicacion Digital.

RA-M6. Aplicar los conceptos del disefio grafico a contenidos informativos,
materiales corporativos, contenidos comerciales y contenidos de
entretenimiento a través de soportes digitales, especialmente los de expresién
multimedia o transmedia.

RA-M7. Identificar las teorias bdsicas de la imagen y la fotografia a través de
las narrativas visuales.

RA-M8. Producir imagenes de calidad comunicativa en entornos de
comunicacion corporativa institucional ligadas a la comunicacion digital.

RA-M9. Determinar los procesos de comunicacién empresariales e integrarlos
en planes estratégicos de comunicacion y comunicacion digital.

RA-M10. Diferenciar los procesos de comunicacidn externa e interna de las
organizaciones en su aplicacién en casos empresariales concretos
Asignatura 1

Denominacién: Comunicacion |

Tipologia: Basica

Semestre 1

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 2

Denominacion: Comunicacion Il
Tipologia: Basica

Semestre 2

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 3

Denominacién: Introduccion a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el
Marketing

Tipologia: Basica
Semestre 1

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 4
Denominacién: Fotografia
Tipologia: Obligatoria
Semestre 2

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales 14
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AQU CATALUNYA

Asignatura 5

Denominacion: Disefio Gréfico
Tipologia: Basica

Semestre 2

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 6

Denominacién: Fundamentos de la Comunicacion Audiovisual
Tipologia: Basica

Semestre 3

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 7

Denominacién: Fundamentos del Periodismo
Tipologia: Basica

Semestre 4

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 8

Denominacion: Comunicacion Institucional y Corporativa
Tipologia: Obligatoria

Semestre 5

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 9

Denominacién: Inbranding y Comunicacion Interna no Convencional
Tipologia: Obligatoria

Semestre 8

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Materia 4: Bases de la Comunicacion Digital

Numero de créditos ECTS 21

Tipologia Obligatoria
Organizacion temporal Semestre n®2,3,6,7
Modalidad Presencial

Grado en Comunicacién y Creaciéon de Contenidos Digitales
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AQU CATALUNYA

Resultados del
aprendizaje

Asignaturas

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Al acabar la titulacion el/la estudiante sera capaz de:

RA-M1. Definir las formas de contar historias adaptadas a los medios digitales
y las narrativas digitales, incluyendo la narrativa transmedia y sus multiples
plataformas y formatos para desarrollar historias complejas y envolventes.

RA-M2. Identificar los aspectos especificos de los sistemas de informacion
tanto desde el punto de vista conceptual como practico.

RA-M3. Describir las metodologias de innovacion y creatividad ligadas a la
comunicacién y la publicidad.

RA-M4. Aplicar la innovacion y la creatividad digital a los procesos de
definicién de campafias de comunicacién y marketing digital.

RA-M5. Guionizar y narrativizar historias siguiendo los principales géneros de
videojuegos.

RA-M6. Aplicar la gamificacién como herramienta de captacion de atencién y
compromiso de las audiencias en las campafias de publicidad y marketing.

RA-M7. Definir los conceptos de marcay reputacion en los contextos digitales.

RA-M8. Preparar planes de consolidacién de marca y reputacion online a
través de las plataformas de comunicacién digital.

RA-M9. Aplicar los métodos y técnicas del marketing, la planificacién de los
medios y la estadistica.

RA-M10. Desarrollar planes de actuacion estratégicos de marketing y
planificar el plan de comunicacion en los diferentes medios de comunicacion.
Asignatura 1

Denominacidn: Innovacién y Creatividad Digital

Tipologia: Obligatoria

Semestre 2

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 2

Denominacion: Lenguajes y Narrativas Digitales
Tipologia: Obligatoria

Semestre 3

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 3

Denominacion: Narrativas de Videojuegos y Gamificacion
Tipologia: Obligatoria

Semestre 7

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 4

Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales 16
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AQU CATALUNYA

Denominacion: Marca y Reputacion Online
Tipologia: Obligatoria

Semestre 6

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 5

Denominacidn: Psicologia del Consumidor
Tipologia: Obligatoria

Semestre 6

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn

Materia 5: Practica de la Comunicacion Digital

Numero de créditos ECTS 39

Tipologia Obligatoria

Organizacion temporal Semestre n4,5,6,7,8

Modalidad Presencial

Resultados del Al acabar la titulacion el/la estudiante serd capaz de:

aprendizaje

RA-M1. Relacionar las bases del marketing digital con el posicionamiento en
buscadores (SEO y SEM), marketing en redes sociales (SMM), y marketing de
contenidos. Se enfatiza la importancia de la analitica web para la evaluacion
de estrategias de comunicacion y marketing.

RA-M2. Reconocer las principales tecnologias de la informacion y la
comunicacién, enfocado en herramientas de creacidon y gestion de contenido
digital, plataformas de redes sociales, y software especifico para la edicion de
audio y video.

RA-M3. Producir contenidos audiovisuales para plataformas digitales
siguiendo los formatos que establecen cada una de las plataformas a través de
las narrativas digitales.

RA-M4. Editar y postproducir contenidos audiovisuales para plataformas

digitales siguiendo los formatos que establecen cada una de las plataformas a
través de las narrativas digitales.

RA-MS5. Aplicar las principales teorias, elaboraciones conceptuales, y enfoques
regulatorios de la comunicacién interactiva.

RA-M6. Utilizar cualquier tipo de contenido propio del sector profesional de la
comunicacion a través de los canales que proporciona la tecnologia digital.

RA-M7. Emplear las bases tedricas de la publicidad, las relaciones publicas, el
marketing, la comunicacion corporativa, el periodismo y la narrativa
audiovisual aplicadas a los entornos de comunicacién digital.

Grado en Comunicacién y Creaciéon de Contenidos Digitales 17
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AQU CATALUNYA

Asignaturas

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

RA-MS. llustrar visualmente documentacion e informacion, tanto de fuentes
primarias como secundarias, para cualquier tipo de plataforma digital
evitando cualquier tipo de sesgo.

RA-M9. Aplicar los conceptos del disefio grafico a contenidos informativos,
materiales corporativos, contenidos comerciales y contenidos de
entretenimiento a través de soportes digitales, especialmente los de
expresion multimedia o transmedia.

RA-M10. Estructurar la arquitectura de la informacién de péaginas web,
aplicaciones moviles o estructuras de informacion digital ligada a la usabilidad,
la accesibilidad, la experiencia de usuario y la interface del usuario.

RA-M11. Construir distintos géneros, formatos y plataformas de la
Comunicacién Audiovisual adaptados a la cultura digital.

RA-M12. Desarrollar contenidos periodisticos, en los distintos géneros y en los
formatos propios de la comunicacién digital.

RA-M13. Desarrollar proyectos de comunicacion digital desde su
conceptualizacion, su prototipado, su desarrollo, su aplicacién y su
monitorizacion a través de la analitica de datos.

RA-M14. Distinguir las diferencias de los sectores de la comunicacidn
especializada conociendo sus singularidades y aprendiendo a implementarlas.

RA-M15. Identificar la afectacién de todas las fases de la produccion de un
producto comunicativo y su impacto en el plan estratégico de comunicacion.
Asignatura 1

Denominacion: Produccion Audiovisual en Entornos Digitales

Tipologia: Obligatoria

Semestre 4

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 2

Denominacidn: Técnicas Audiovisuales de Edicion y Postproduccién Digitales
Tipologia: Obligatoria

Semestre 5

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn

Asignatura 3

Denominacion: Arquitectura de la Informacion y Usabilidad: UX-UI
Tipologia: Obligatoria

Semestre 6

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés
Asignatura 4

Denominacidn: Estrategias SEO y SEM
Tipologia: Obligatoria

Grado en Comunicacién y Creaciéon de Contenidos Digitales 18
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AQU CATALUNYA

Semestre 6
Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 5

Denominacion: Metodologia para Proyectos de Investigacion en Comunicacion

Tipologia: Obligatoria
Semestre 6
Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 6

Denominacidon: Comunicacion Especializada l
Tipologia: Obligatoria

Semestre 7

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 7

Denominacién: Comunicacidn Especializada Il
Tipologia: Obligatoria

Semestre 8

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn

Asignatura 8

Denominacion: Disefio de Producto para Plataformas Digitales
Tipologia: Obligatoria

Semestre 7

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Materia 6: Analisis de Datos y Estadistica

Numero de créditos ECTS 15

Tipologia Obligatoria

Organizacion temporal Semestre n® 3,6,8

Modalidad Presencial

Resultados del Al acabar la titulacion el/la estudiante serd capaz de:

aprendizaje

Grado en Comunicacién y Creaciéon de Contenidos Digitales
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AQU CATALUNYA

Asignaturas

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

RA-M1. Identificar los conceptos basicos para la administracion de bases de
datos.

RA-M2. Conocer los conceptos basicos de la estadistica y su aplicacion en
casos concretos del ambito de la comunicacion.

RA-M3. Disefiar y gestionar bases de datos aplicadas a comunicacién.

RA-M4. Representar graficamente informacién compleja para mostrar los
aspectos mds importantes de la misma, empleando programas y herramientas
de visualizacién de datos.

RA-MS5. Seleccionar las herramientas técnicas y estadisticas para el desarrollo
del tratamiento de micro y macrodatos.

RA-M6. Extraer informacion y conclusiones relevantes para la toma de
decisiones a partir del analisis de micro y macrodatos.

RA-M7. Aplicar métodos de aprendizaje automdtico para obtener indicadores
vinculados al area de comercio electrénico y web.

RA-M8. Analizar y presentar informacion para la toma de decisiones sobre la
optimizacién de procesos de comercio electrénico, marketing digital y la
analitica web.

RA-M9. Aplicar los procesos sobre la recopilacion, analisis, e interpretacion de
datos digitales para informar decisiones estratégicas en el ambito de la
comunicacién y el marketing digital.

RA-M10. Identificar los fundamentos de la algoritmica y de la complejidad
computacional.

RA-M11. Desarrollar software que facilite el analisis de datos en el ambito de
la comunicacién.

RA-M12. Extraer informacion relevante del lenguaje escrito y oral por medio
de técnicas estadisticas y de analisis de datos.

RA-M13. Visualizar, a través de técnicas de disefio, bases de datos
susceptibles de ser convertidas en informacién y comunicacion.
Asignatura 1

Denominacidn: Introduccion al Big Data Aplicado a la Comunicacién Digital
Tipologia: Obligatoria

Semestre 6

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 2

Denominacion: Estadistica para comunicadores
Tipologia: Obligatoria

Semestre 3

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan
Asignatura 3

Denominacidn: Andlisis de Datos y Métricas Digitales

Tipologia: Obligatoria

Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales 20
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AQU CATALUNYA

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Semestre 8
Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 4

Denominacion: Disefio y Visualizacién de Datos
Tipologia: Obligatoria

Semestre 8

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Materia 7: Entornos Multimedia

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacion temporal
Modalidad

Resultados del
aprendizaje

30

Obligatoria

Semestre n?2,3,6,7,8
Presencial

Al acabar la titulacion el/la estudiante sera capaz de:

RA-M1. Conocer el uso de instrumentos tecnoldgicos necesarios para la
creacion de productos audiovisuales, publicitarios y periodisticos para las
plataformas digitales.

RA-M2. Aplicar estrategias de innovacién en comunicacién a partir del
conocimiento de las tendencias tecnoldgicas.

RA-M3.Relacionar los marcos regulatorios de las redes y servicios digitales
con su rol en la produccién de contenidos propios de la comunicacion digital.

RA-M4. Aplicar los fundamentos de disefio grafico a la creacién de contenidos
digitales, incluyendo principios de composicién visual, uso del color, y
tipografia, con el fin de mejorar la eficacia comunicativa y estética de los
proyectos digitales.

RA-MS5. Reconocer las capacidades de las plataformas de servicio y de los
distintos terminales involucrados en el desarrollo de servicios en redes
digitales.

RA-M6. Aplicar los conceptos del disefio grafico a contenidos para las redes
sociales y su expresion multimedia o transmedia.

RA-M7. Construir un plan de contenidos para paginas web y redes sociales que
sea aplicable y monitorizable a partir de métricas.

RA-M8. Conocer las bases del comercio electrénico en el entorno digital.

RA-M9. Adaptar la comunicacion de un producto para ser enfocado en la
venta del comercio electrdénico.

RA-M10. Reconocer el sistema de medios y sus singularidades por paises.

RA-M11. Aplicar los conocimientos en medios para disefiar un plan de medios
para una campafa de comunicacidon y comunicacién digital.

Grado en Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales 21
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AQU CATALUNYA

Asignaturas

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

RA-M12. Crear innovaciones en el sector de la comunicacion digital a partir de
la evolucidn de la Comunicacion Digital a lo largo del tiempo.

Asignatura 1

Denominacion: Social Media y Community Management

Tipologia: Obligatoria

Semestre 2

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 2

Denominacidn: Estrategias y Métricas Social Media
Tipologia: Obligatoria

Semestre 3

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 3

Denominacion: Innovaciones Tecnolégicas en la Comunicacion |
Tipologia: Obligatoria

Semestre 6

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 4

Denominacion: Innovaciones Tecnoldgicas en la Comunicacion Il
Tipologia: Obligatoria

Semestre 7

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 5

Denominacién: Comercio Electrénico
Tipologia: Obligatoria

Semestre 6

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 6

Denominacion: Plan de Medios
Tipologia: Obligatoria
Semestre 8

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn
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AQU CATALUNYA

Materia 8: Metodologias y Tecnologias de Programacion

Numero de créditos ECTS 18

Tipologia Mixta

Organizacion temporal Semestre n®1,3,4

Modalidad Presencial

Resultados del Al acabar la titulacion el/la estudiante serd capaz de:

aprendizaje
RA-M1. Conocer las bases de la tecnologia de internet y su estructura de
sistemas.

RA-M2. Identificar los fundamentos de la algoritmica y de la complejidad
computacional.

RA-M3. Aplicar lenguajes de programacién basicos a desarrollos de proyectos
digitales.

RA-M4. Desarrollar software que facilite el analisis de datos en el ambito de la
comunicacion.

RA-M5. Componer una web de manera integral desde su conceptualizacion a
desarrollo e implementacion plenos.

RA-M6. Extraer informacion relevante del lenguaje escrito y oral por medio de
técnicas estadisticas y de analisis de datos.
Asignaturas Asignatura 1
Denominacidn: Introduccién a la Tecnologia de Internet
Tipologia: Obligatoria
Semestre 1
Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 2

Denominacion: Fundamentos de Programacién
Tipologia: Obligatoria

Semestre 3

Créditos: 3 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Asignatura 3

Denominacidn: Entorno Web y Aplicaciones |: Programacién y Desarrollo
Tipologia: Obligatoria

Semestre 4

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan

Asignatura 4

Grado en Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales 23
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AQU CATALUNYA

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Denominacion: Entorno Web y Aplicaciones II: Edicién y Administracion de
Contenidos

Tipologia: Obligatoria
Semestre 5

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Cataldn

Materia 9: Practicas Externas / Practicum

Numero de créditos ECTS
Tipologia

Organizacién temporal
Modalidad

Resultados del
aprendizaje

Asignaturas

6

Prdcticas académicas externas
Semestre n®, Trimestre n®, Anual
Presencial

Al acabar la titulacion el/la estudiante sera capaz de:

RA-M1. Desarrollarse profesionalmente en los distintos ambitos de la
comunicacién digital aplicado a un proyecto empresarial concreto y adaptado
a la cultura digital.

RA-M2. Colaborar con equipos multidisciplinares en el marco de un proyecto
profesional de comunicacién, integrando criterios de eficacia y la diversidad
de puntos de vista.

RA-M3. Analizar la situacion de la comunicaciéon de una empresa o institucion
determinada que opera en un entorno global y su proyeccién futura.

RA-M4. Utilizar eficazmente las técnicas de comunicacion transmedia,
multimedia y crossmedia, y analisis de métricas para el desarrollo de
contenido efectivo.

RA-M5. Relacionar los principios y métodos de comunicacion digital con el
desarrollo de un proyecto profesional determinado en el ambito de la
comunicacion y la creacidn de contenidos digitales.

RA-M6. Aplicar los conceptos y herramientas del pensamiento estratégico en
el andlisis del modelo de comunicacion de una empresa determinada que
opera en un entorno global.

RA-M7. Aplicar la normativa juridica que regula la comunicacién de una
empresa determinada.

RA-M8. Participar en la implementacidn de un plan de comunicacién digital de
una empresa.

Asignatura 1

Denominacion: Practicas externas/Practicum

Tipologia: Obligatoria

Semestre 7
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AQU CATALUNYA

Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés

Materia 10: Trabajo Final de Grado

Numero de créditos ECTS 6

Tipologia TFG

Organizacion temporal Semestre 8

Modalidad Presencial

Resultados del Al acabar la materia el/la estudiante serd capaz de:

aprendizaje

RA-M1. Desarrollar andlisis académicos en el dmbito de la teoria y las
tradiciones de la Publicidad y el Marketing, de la Comunicacidn Audiovisual y
del Periodismo y la Comunicacién Corporativa en el contexto de la
Comunicacion Digital.

RA-M2. Defender adecuadamente la investigacion realizada en un acto
publico de defensa oral ante un tribunal académico especializado en las
materias propias de la comunicacién y creacién de contenidos digitales.

RA-M3. Generar un proyecto de investigacién con orientacidn tedrica o
practica en el ambito de la comunicacion digital.

RA-M4. Formular adecuadamente las hipdtesis, los objetivos y las preguntas
de investigacion.

RA-MS5. Elegir, de manera razonada, la metodologia de investigacion mas
pertinente para confirmar o refutar las hipdtesis y conseguir los objetivos de la
investigacion planteados.

RA-M6. Analizar criticamente las fuentes de informacion especializada del
ambito de la comunicacién, especialmente de la comunicacion digital, para
estructurar y formular argumentos académicos en un trabajo cientifico.

RA-M7. Utilizar eficazmente las metodologias y técnicas de analisis para la
representacion y tratamiento de informacion en el desarrollo de un proyecto
académico en el campo de la comunicacién digital.

RA-M8. Proponer resultados basados en el analisis del objeto de estudio
seleccionado de manera estructurada y presentados con honestidad
intelectual e integridad cientifica.

RA-M9. Formular conclusiones de la investigacion que aporten valor en el
ambito de la comunicacién digital, reconociendo las limitaciones del alcance
del trabajo y de la metodologia empleada.
Asignaturas Asignatura 1
Denominacidn: Trabajo Fin de Grado
Tipologia: Obligatoria
Semestre 8
Créditos: 6 ECTS

Idioma: Castellano/Catalan/Inglés
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Alta plan de estudios RD822 1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

4.1.b) Resumen del plan de estudios

Listado de

Periodo Modulos

Listado de Materias Listado de Asignaturas

* Lengua para comunicadores I
* Expresion Lingistica (Bésica - | (Basica - 6 ECTS)

6 ECTS) * Persona y Mundo Moderno (Basica -
» Fundamentos humanisticosy | 6 ECTS)
sociales (Mixta - 9 ECTS) * Grandes Libros (Obligatoria - 3
1 « Sin Modulo | Fundamentos disciplinarios de | ECTS)
la Comunicacion (Mixta - 12 * Comunicacion I (Basica - 6 ECTS)
ECTS) * Introduccion a la Publicidad, las
» Metodologias y Tecnologias de | Relaciones Publicas y el Marketing
Programacion (Obligatoria - 3 (Bésica - 6 ECTS)
ECTS) ¢ Introduccion a la Tecnologia de
Internet (Obligatoria - 3 ECTS)
* Expresion Lingtistica (Basica - | * Lengua para comunicadores II
6 ECTS) (Basica - 6 ECTS)
» Fundamentos disciplinarios de | « Comunicacidén II (Basica - 6 ECTS)
la Comunicacion (Mixta - 18 * Fotografia (Obligatoria - 6 ECTS)
2 * Sin Modulo | ECTS)  Disefio Gréafico (Basica - 6 ECTS)
* Bases de la Comunicacion * Innovacion y Creatividad Digital
Digital (Obligatoria - 3 ECTS) (Obligatoria - 3 ECTS)
* Entornos Multimedia * Social Media y Community
(Obligatoria - 3 ECTS) Management (Obligatoria - 3 ECTS)
* Expresion Lingtistica (Bésica -
6 ECTS) * Fundamentos de Escritura (Bésica -
* Fundamentos disciplinarios de | 6 ECTS)
la Comunicacién (Mixta - 6 * Fundamentos de la Comunicacion
ECTS) Audiovisual (Bésica - 6 ECTS)
* Bases de la Comunicacion * Lenguajes y Narrativas Digitales
3 « Sin Modulo Digital (Obligatoria - 6 ECTS) (Obligatoria - 6 ECTS)
* Analisis de Datos y Estadistica | ¢ Estadistica para comunicadores
(Obligatoria - 3 ECTS) (Obligatoria - 3 ECTS)
* Entornos Multimedia * Estrategias y Métricas Social Media
(Obligatoria - 6 ECTS) (Obligatoria - 6 ECTS)
* Metodologias y Tecnologias de | * Fundamentos de Programacion
Programacién (Obligatoria - 3 (Obligatoria - 3 ECTS)
ECTS)
- Fundamentos humanfsticos y * Claves de Historia Contemporanea
) : (Obligatoria - 6 ECTS)
sociales (Mixta - 12 ECTS) B . p
« Fundamentos disciplinarios de | . mprendmugnto y C RGO ¢(2
Y 1p Empresas (Obligatoria - 6 ECTS)
la Comunicaciéon (Mixta - 6 p g ... ,
. ECTS) * Fundamentos del Periodismo (Basica
4 * Sin Modulo -6 ECTS)

* Practica de la Comunicacion
Digital (Obligatoria - 6 ECTS)

» Metodologias y Tecnologias de
Programacion (Obligatoria - 6
ECTS)

* Produccion Audiovisual en Entornos
Digitales (Obligatoria - 6 ECTS)

* Entorno Web y Aplicaciones I:
Programacion y Desarrollo
(Obligatoria - 6 ECTS)
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Alta plan de estudios RD822 1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

* Doctrina Social de la Iglesia
* Fundamentos humanisticos y | (Obligatoria - 6 ECTS)

sociales (Mixta - 12 ECTS) * Derecho Digital y de las TIC
* Fundamentos disciplinarios de | (Obligatoria - 6 ECTS)
la Comunicacién (Mixta - 6 » Comunicacion Institucional y
5 « Sin Modulo ECTS) Corporativa (Obligatoria - 6 ECTS)
* Practica de la Comunicacion * Técnicas Audiovisuales de Edicién y
Digital (Obligatoria - 6 ECTS) Postproduccion Digitales (Obligatoria -
» Metodologias y Tecnologias de | 6 ECTS)
Programacién (Obligatoria - 6 * Entorno Web y Aplicaciones II:
ECTS) Edicion y Administracion de
Contenidos (Obligatoria - 6 ECTS)
» Marca y Reputacion Online
(Obligatoria - 3 ECTS)
* Psicologia del Consumidor
(Obligatoria - 3 ECTS)
* Arquitectura de la Informacién y
B ., Usabilidad: UX-UI (Obligatoria - 3
* Bases de la Comunicacion ECTS)
D1g11§a1 _(Obhgatorla 6 ECT.S,) * Estrategias SEO y SEM (Obligatoria
* Practica de la Comunicacion _6 ECTS)
6 * Sin Modulo D1g1tf;1 1 (.O GGG - 12 EC,T Sf) * Metodologia para Proyectos de
* Analisis de Datos y Estadistica I ycologla p yectos
(Obligatoria - 3 ECTS) nvegtlgaC}on en Comunicacion
. E . . (Obligatoria - 3 ECTS)
ntornos Multimedia . : :
(Obligatoria - 9 ECTS) . Introdugcmp/al B‘1g' Data Aphcadq a
la Comunicacion Digital (Obligatoria -
3 ECTS)
* Comercio Electrdénico (Obligatoria -
3 ECTS)
* Innovaciones Tecnoldgicas en la
Comunicacién I (Obligatoria - 6 ECTS)
» Etica y Deontologia Profesional
(Obligatoria - 3 ECTS)
» Fundamentos humanisticosy | ¢ Narrativas de Videojuegos y
sociales (Mixta - 3 ECTS) Gamificacién (Obligatoria - 6 ECTS)
* Bases de la Comunicacion » Comunicacién Especializada I
Digital (Obligatoria - 6 ECTS) (Obligatoria - 6 ECTS)
7 . Sin Modulo | Préctica de la Comunicacion * Disefio de Producto para
Digital (Obligatoria - 9 ECTS) Plataformas Digitales (Obligatoria - 3
e Entornos Multimedia ECTS)
(Obligatoria - 6 ECTS) * Innovaciones Tecnoldgicas en la

* Practicas Externas / Practicum | Comunicacion II (Obligatoria - 6
(Practicas Externas - 6 ECTS) ECTS)
¢ Practicas en Empresa (Practicas
Externas - 6 ECTS)
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Alta plan de estudios RD822 1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

* Inbranding y Comunicacion Interna
* Fundamentos disciplinarios de | no Convencional (Obligatoria - 3
la Comunicacion (Mixta - 3 ECTS)
ECTS) * Comunicacién Especializada II
 Practica de la Comunicacion (Obligatoria - 6 ECTS)
Digital (Obligatoria - 6 ECTS) * Analisis de Datos y Métricas

8 * Sin Modulo | ¢ Analisis de Datos y Estadistica | Digitales (Obligatoria - 6 ECTS)
(Obligatoria - 9 ECTS) * Disefo y Visualizacion de Datos
e Entornos Multimedia (Obligatoria - 3 ECTS)
(Obligatoria - 6 ECTS) * Plan de Medios (Obligatoria - 6

 Trabajo Fin de Grado (Trabajo | ECTS)
Fin de Grado / Master - 6 ECTS) | ¢ Trabajo Fin de Grado (Trabajo Fin
de Grado / Master - 6 ECTS)

4.1.c) Plan de estudios detallado

Materias

1 - Expresion Lingiistica

Caracter Ects Ambito
Basica 18 Filologia, estudios clasicos, traduccién y lingtistica
Tipo Periodo ECTS
Semestral 1 6
Semestral 3 6
Semestral 2 6

Resultado de Aprendizaje

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la
RA1 informacién y la comunicacién en los procesos relacionados con
el ambito de la creacion de contenidos digitales.

Habilidades o
destrezas

RA13 - Reconocer diferentes formas y formatos de contar

RA13 | historias en medios tradicionales y digitales, incluyendo la COMEEIMETS 6

. : contenidos
narrativa transmedia.
RA19 RA19 - Describir los conceptos de la programacion mas Conocimientos o
habituales en la comunicacion y la explotacion de datos. contenidos

RA2 - Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en catalan,
RA2 castellano e inglés en el desempeno de la actividad profesional y
académica relacionada con la comunicacién digital.

Habilidades o
destrezas

RA20 - Producir contenidos digitales de alta calidad, incluyendo
RA20 texto, imagenes, audio y video, empleando herramientas de
edicion avanzadas.

Habilidades o
destrezas
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Alta plan de estudios RD822 1500334 - Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales

RA22 - Comunicar ideas y conceptos de manera clara y efectiva a

través de diferentes plataformas digitales, adaptando el mensaje | Habilidades o
al medio y al publico objetivo, y utilizando el lenguaje y las destrezas
estrategias de comunicacion mas apropiados para cada canal.

RA22

RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten

especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad Habilidades o
RA9 efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y destrezas

los principios de accesibilidad universal y disefio para todas las

personas.

Asignaturas

1 - Lengua para comunicadores I

Caracter Ects Tipo

Bésica 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 1 6

2 - Lengua para comunicadores I1I

Caracter Ects Tipo

Basica 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 2 6

3 - Fundamentos de Escritura

Caracter Ects Tipo

Bésica 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 3 6

2 - Fundamentos humanisticos y sociales

Caracter Ects Ambito

Mixta Historia, arqueologia, geografia, filosofia y humanidades

Ects Basica Ects Obligatoria Ects Optativa
30 0

(@)}
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Alta plan de estudios RD822 1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Tipo Periodo ECTS
Semestral 1 9
Semestral 7 3
Semestral 5 12
Semestral 4 12

Resultado de Aprendizaje

RA10 - Relacionar los conceptos de la teoria de comunicacién con

. . Conocimientos o
RA10 | los respectivos procesos comunicativos tanto en entornos

tradicionales como digitales. OIS
RA14 - Asociar las implicaciones éticas y legales con la produccion

rA1a Y distribucion de contenidos digitales, incluyendo derechos de Conocimientos o
autor, privacidad, y el respeto por los estandares éticos en la contenidos

comunicacioén digital.

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnoldgicas y los recursos
RA18 | necesarios para el desarrollo y la ejecucion de proyectos de gestion
y analisis de datos en el ambito de la comunicacién digital.

Conocimientos o
contenidos

RA26 - Adaptar los planes de comunicacion a las rapidas
RA26 | evoluciones tecnoldgicas y a los cambios en las tendencias de
comunicacién digital en un sector en constante evolucion.

Habilidades o
destrezas

RA27 - Ejecutar, a partir de su planificacion y evaluacion, proyectos

digitales, aplicando metodologias de gestién de proyectos y Habilidades o
herramientas digitales para garantizar la entrega a tiempo, dentro | destrezas

del presupuesto y conforme a los objetivos establecidos.

RA27

RA28 - Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos
digitales, empleando los diversos formatos y canales existentes
para alcanzar y fidelizar a audiencias especificas, manteniendo
siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

RA28 Competencias

RA3 - Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacion

digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de Conocimientos o
conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del contenidos
comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA3

RA30 - Resolver problemas complejos de manera creativa y
efectiva, aplicando un pensamiento critico y estratégico para tomar
decisiones informadas que impulsen el éxito de proyectos y
estrategias de comunicacion.

RA30 Competencias

RA32 - Idear propuestas y proyectos profesionales relativos a la
RA32 | comunicacidn digital en el &mbito de una empresa o institucion, Competencias
nacional o internacional, con autonomia y responsabilidad social.

RA4 - Trabajar de manera colaborativa en entornos
RA4 multidisciplinarios, promoviendo la comunicacion efectiva, el Competencias
respeto mutuo y la gestion de proyectos compartidos.

RAS5 - Participar en la generacién de propuestas de emprendimiento

RAS basadas en la innovacion y el liderazgo, que pueden promover el Habilidades o
cambio, el progreso y la mejora en el campo de la comunicacion destrezas
digital.
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RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes

dimensiones de la comunicacion, basado en la conciencia y Conocimientos o
reflexion personal, en coherencia con los principios deontoldgicos | contenidos

de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.

RA7 - Identificar los principios de promocién de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante

RA7 cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos
efectivamente en el desempeiio profesional dentro del ambito de la
comunicacioén digital.

Conocimientos o
contenidos

RAS8 - Identificar los principios propios de una cultura de paz y no

violencia, basados en los derechos humanos y los valores Conocimientos o
democraticos, en sus analisis y reflexiones sobre la comunicacion contenidos
digital.

RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten
especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad

RA9 efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y
los principios de accesibilidad universal y diseno para todas las
personas.

Habilidades o
destrezas

Asignaturas

1 - Persona y Mundo Moderno

Caracter Ects Tipo

Bésica 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 1 6

2 - Claves de Historia Contemporanea

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 4 6

3 - Doctrina Social de la Iglesia

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 5 6
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1500334 - Comunicacién y Creacién de Contenidos Digitales

4 - Grandes Libros
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 1
5 - Etica y Deontologia Profesional
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 7
6 - Emprendimiento y Creacion de Empresas
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 4
7 - Derecho Digital y de las TIC
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 5
3 - Fundamentos disciplinarios de la Comunicacion
Caracter  Ects Ambito
Mixta Periodismo, comunicacidén, publicidad y relaciones publicas
Ects Basica Ects Obligatoria Ects Optativa
36 15 0
Tipo Periodo ECTS
Semestral 1 12
Semestral 8 3
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Semestral 5
Semestral 4
Semestral 3
Semestral 2

Resultado de Aprendizaje

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

RA10

RA12

RA14

RA17

RA18

RA2

RA28

RA30

RA31

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la
informacion y la comunicacion en los procesos relacionados con el
ambito de la creacion de contenidos digitales.

RA10 - Relacionar los conceptos de la teoria de comunicacién con
los respectivos procesos comunicativos tanto en entornos
tradicionales como digitales.

RA12 - Relacionar las bases del marketing digital con las
estrategias de comunicacion y los procesos comunicativos del
marketing, el periodismo y la publicidad.

RA14 - Asociar las implicaciones éticas y legales con la produccion
y distribucion de contenidos digitales, incluyendo derechos de
autor, privacidad, y el respeto por los estandares éticos en la
comunicacion digital.

RA17 - Relacionar los fundamentos de disefio grafico sus diferentes
usos en la creacion de contenidos digitales, con el fin de mejorar la
eficacia comunicativa y estética de los proyectos digitales.

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnoldgicas y los recursos
necesarios para el desarrollo y la ejecucion de proyectos de gestion
y analisis de datos en el &mbito de la comunicacion digital.

RA2 - Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en catalan,
castellano e inglés en el desempeno de la actividad profesional y
académica relacionada con la comunicacion digital.

RA28 - Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos
digitales, empleando los diversos formatos y canales existentes
para alcanzar y fidelizar a audiencias especificas, manteniendo
siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

RA3 - Identificar interrelaciones entre el ambito de comunicacion
digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de
conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del
comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA30 - Resolver problemas complejos de manera creativa y
efectiva, aplicando un pensamiento critico y estratégico para tomar
decisiones informadas que impulsen el éxito de proyectos y
estrategias de comunicacion.

RA31 - Construir proyectos de comunicacion digital desde la
concepcion hasta la implementacion y evaluacion, asegurando que
se cumplan los objetivos, se mantengan los plazos y se optimicen
los recursos.

Habilidades o
destrezas

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o
destrezas

Competencias

Conocimientos o
contenidos

Competencias

Competencias
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RA32 - Idear propuestas y proyectos profesionales relativos a la
RA32 | comunicacion digital en el &mbito de una empresa o institucion, Competencias
nacional o internacional, con autonomia y responsabilidad social.

RA33 - Crear un proyecto de investigacidon del ambito de la
comunicacioén digital, de caracter tedrico y normativo o de
RA33 | orientacién practica y aplicada, contemplando las etapas y recursos | Competencias
metodoldgicos adecuados, con cierta independencia, asi como
honestidad intelectual, e integridad cientifica.

RA4 - Trabajar de manera colaborativa en entornos
RA4 multidisciplinarios, promoviendo la comunicacion efectiva, el Competencias
respeto mutuo y la gestion de proyectos compartidos.

RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes

dimensiones de la comunicacion, basado en la conciencia y Conocimientos o
reflexidon personal, en coherencia con los principios deontoldégicos | contenidos

de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.

RA7 - Identificar los principios de promocién de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante

RA7 cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos COUTEInENoS @

efectivamente en el desempeiio profesional dentro del ambito de la SO
comunicacioén digital.
RAS8 - Identificar los principios propios de una cultura de paz y no
RAS violencia, basados en los derechos humanos y los valores Conocimientos o
democraticos, en sus analisis y reflexiones sobre la comunicacion contenidos
digital.
RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten
especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad .
; : . Habilidades o
RA9 efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y
. i1 : - destrezas
los principios de accesibilidad universal y disenio para todas las
personas.

RA15 - Identificar los procesos sobre la recopilacion, analisis, e
RA15 |interpretacion de datos digitales para informar decisiones
estratégicas en el ambito de la comunicacién y el marketing digital.

Conocimientos o
contenidos

Asignaturas

1 - Comunicacion I

Caracter Ects Tipo

Bésica 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 1 6

2 - Introduccion a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el
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Marketing
Caracter Ects Tipo
Bésica 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 1 )

3 - Comunicacion II

Caracter Ects Tipo

Bésica 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 2 6

4 - Fotografia

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 2 6
5 - Diseno Grafico

Caracter Ects Tipo

Bésica 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 2 6

6 - Fundamentos de la Comunicacion Audiovisual

Caracter Ects Tipo

Bésica 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 3 6

7 - Fundamentos del Periodismo

Caracter Ects Tipo
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Bésica 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 4 6

8 - Comunicacion Institucional y Corporativa

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 5 6

9 - Inbranding y Comunicacion Interna no Convencional

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 8 3

4 - Bases de la Comunicacion Digital

Caracter Ects Ambito
Obligatoria 21
Tipo Periodo ECTS
Semestral 2 3
Semestral 7 6
Semestral 6 6
Semestral 3 6

Resultado de Aprendizaje

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la
RA1 informacién y la comunicacion en los procesos relacionados con el
ambito de la creacién de contenidos digitales.

Habilidades o
destrezas

RA10 - Relacionar los conceptos de la teoria de comunicacién con
RA10 |los respectivos procesos comunicativos tanto en entornos
tradicionales como digitales.

Conocimientos o
contenidos

RA13 - Reconocer diferentes formas y formatos de contar historias
RA13 | en medios tradicionales y digitales, incluyendo la narrativa
transmedia.

Conocimientos o
contenidos
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RA14 - Asociar las implicaciones éticas y legales con la produccion

rAla Y distribucion de contenidos digitales, incluyendo derechos de Conocimientos o
autor, privacidad, y el respeto por los estandares éticos en la contenidos
comunicacioén digital.

RA16 - Interpretar, desde una vision global, la evolucién de los
RA16 medios digitales y las tendencias en la industria de la Conocimientos o

comunicacién, estando preparado para anticipar y adaptarse a los | contenidos
cambios en el sector.

RA2 - Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en catalan,

RA2 castellano e inglés en el desempeno de la actividad profesional y RGeS @

académica relacionada con la comunicacion digital. SUBSIES
RA21 RA21 - Aplicar la creatividad y la innovacion en la creacion de Habilidades o
contenido que capte la atencién y comprometa a la audiencia. destrezas
RA22 - Comunicar ideas y conceptos de manera clara y efectiva a
RA2? través de diferentes plataformas digitales, adaptando el mensaje al | Habilidades o

medio y al publico objetivo, y utilizando el lenguaje y las estrategias | destrezas
de comunicacion mas apropiados para cada canal.

RA26 - Adaptar los planes de comunicacion a las rapidas

RA26 | evoluciones tecnoldgicas y a los cambios en las tendencias de EElNGREES @

T - destrezas

comunicacion digital en un sector en constante evolucion.

RA28 - Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos

digitales, empleando los diversos formatos y canales existentes .
RA28 N L - . Competencias

para alcanzary fidelizar a audiencias especificas, manteniendo

siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

RA3 - Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacion
RA3 digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de Conocimientos o

conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del contenidos

comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA30 - Resolver problemas complejos de manera creativa y

efectiva, aplicando un pensamiento critico y estratégico para tomar .
RA30 P p y gicop Competencias

decisiones informadas que impulsen el éxito de proyectos y
estrategias de comunicacion.

RA23 - Planificar el proceso integral de implementacién y
monitoreo de estrategias en redes sociales, entendiendo las

RA23 | dindmicas de cada plataforma y sabiendo cémo fomentar la Rl S5 @

interaccion, el compromiso y la construccién de comunidades en uSSEiees
linea.
RA24 - Analizar datos digitales a partir de su recoleccion e

RA24 interpretacion a través del uso de herramientas de analitica web, Habilidades o
con el objetivo de optimizar estrategias de marketing y destrezas

comunicacién y tomar decisiones basadas en evidencia.

RA25 - Evaluar de forma objetiva los contenidos digitales y las

RA25 | estrategias de comunicacion para identificar problemas, plantear EEINRIES @

. . . . destrezas
soluciones innovadoras y tomar decisiones informadas.
RA31 - Construir proyectos de comunicacion digital desde la
concepcion hasta la implementacion y evaluacion, asegurando que .
RA31 P P y ’ g d Competencias

se cumplan los objetivos, se mantengan los plazos y se optimicen
los recursos.
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RA4 - Trabajar de manera colaborativa en entornos
RA4 multidisciplinarios, promoviendo la comunicacion efectiva, el Competencias
respeto mutuo y la gestion de proyectos compartidos.

RA5 - Participar en la generacién de propuestas de
emprendimiento basadas en la innovacion y el liderazgo, que Habilidades o

RA5S . :
pueden promover el cambio, el progreso y la mejora en el campo de | destrezas
la comunicacién digital.
RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes
RA6 dimensiones de la comunicacion, basado en la conciencia y Conocimientos o

reflexion personal, en coherencia con los principios deontolégicos | contenidos
de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.

RA7 - Identificar los principios de promocién de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante

RA7 cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos SOIEIENEE ¢

efectivamente en el desempenio profesional dentro del ambito de la Soiierittlos
comunicacion digital.
RAS8 - Identificar los principios propios de una cultura de paz y no
RAS violencia, basados en los derechos humanos y los valores Conocimientos o
democraticos, en sus analisis y reflexiones sobre la comunicacion contenidos
digital.
RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten
especial atencion a la equidad, la inclusién social, la igualdad .
; : . Habilidades o
RA9 efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y d
S o . - estrezas
los principios de accesibilidad universal y disefio para todas las
personas.
Asignaturas
1 - Innovacion y Creatividad Digital
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 2 3
2 - Lenguajes y Narrativas Digitales
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 3 6
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3 - Narrativas de Videojuegos y Gamificacion

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 7 6

4 - Marca y Reputacion Online

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 6 3

5 - Psicologia del Consumidor

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 6 3

5 - Practica de la Comunicacion Digital

Caracter Ects Ambito

Obligatoria 39

Tipo Periodo ECTS
Semestral 4 6
Semestral 8 6
Semestral 7 9
Semestral 6 12
Semestral 5 6
Cadigo Resultado de Aprendizaje Tipo

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la
RA1 informacidén y la comunicacién en los procesos relacionados con el
ambito de la creacion de contenidos digitales.

Habilidades o
destrezas
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RA11

RA12

RA13

RA14

RA16

RA17

RA18

RA20

RA21

RA22

RA26

RA27

RA28

RA11 - Identificar las principales tecnologias de la informacién y la
comunicacién, para su uso como herramientas de creacion y
gestion de contenido digital, plataformas de redes sociales, y
edicion de audio y video.

RA12 - Relacionar las bases del marketing digital con las
estrategias de comunicacion y los procesos comunicativos del
marketing, el periodismo y la publicidad.

RA13 - Reconocer diferentes formas y formatos de contar historias
en medios tradicionales y digitales, incluyendo la narrativa
transmedia.

RA14 - Asociar las implicaciones éticas y legales con la produccion
y distribucion de contenidos digitales, incluyendo derechos de
autor, privacidad, y el respeto por los estandares éticos en la
comunicacioén digital.

RA16 - Interpretar, desde una vision global, la evolucién de los
medios digitales y las tendencias en la industria de la
comunicacion, estando preparado para anticipar y adaptarse a los
cambios en el sector.

RA17 - Relacionar los fundamentos de disefio grafico sus diferentes
usos en la creacion de contenidos digitales, con el fin de mejorar la
eficacia comunicativa y estética de los proyectos digitales.

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnologicas y los recursos
necesarios para el desarrollo y la ejecucién de proyectos de gestion
y analisis de datos en el &mbito de la comunicacién digital.

RA2 - Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en catalan,
castellano e inglés en el desempeno de la actividad profesional y
académica relacionada con la comunicacion digital.

RA20 - Producir contenidos digitales de alta calidad, incluyendo
texto, imagenes, audio y video, empleando herramientas de edicion
avanzadas.

RA21 - Aplicar la creatividad y la innovacion en la creacién de
contenido que capte la atencién y comprometa a la audiencia.

RA22 - Comunicar ideas y conceptos de manera clara y efectiva a
través de diferentes plataformas digitales, adaptando el mensaje al
medio y al publico objetivo, y utilizando el lenguaje y las estrategias
de comunicacion mas apropiados para cada canal.

RA26 - Adaptar los planes de comunicacion a las réapidas
evoluciones tecnoldgicas y a los cambios en las tendencias de
comunicacién digital en un sector en constante evolucion.

RA27 - Ejecutar, a partir de su planificacién y evaluacion, proyectos
digitales, aplicando metodologias de gestién de proyectos y
herramientas digitales para garantizar la entrega a tiempo, dentro
del presupuesto y conforme a los objetivos establecidos.

RA28 - Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos
digitales, empleando los diversos formatos y canales existentes
para alcanzar y fidelizar a audiencias especificas, manteniendo
siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Competencias

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales
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RA29 - Gestionar la informacién de manera eficiente, utilizando
herramientas digitales avanzadas para el andlisis de datos, la

RA29 h . . ) Competencias
gestion y la toma de decisiones basadas en evidencia en el campo
de la comunicacién y el marketing y la publicidad digitales.
RA3 - Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacion

RA3 digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de Conocimientos o
conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del contenidos

comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA23 - Planificar el proceso integral de implementacion y
monitoreo de estrategias en redes sociales, entendiendo las

RA23 | dindmicas de cada plataforma y sabiendo cémo fomentar la Rl RGeS

. > . L . destrezas

interaccion, el compromiso y la construccion de comunidades en

linea.

RA24 - Analizar datos digitales a partir de su recoleccion e

interpretacion a través del uso de herramientas de analitica web, Habilidades o
RA24 o - . .

con el objetivo de optimizar estrategias de marketing y destrezas

comunicacién y tomar decisiones basadas en evidencia.

RA25 - Evaluar de forma objetiva los contenidos digitales y las

RA25 | estrategias de comunicacion para identificar problemas, plantear SELOlRL S @

. . . . destrezas
soluciones innovadoras y tomar decisiones informadas.
RA31 - Construir proyectos de comunicacion digital desde la
concepcion hasta la implementacion y evaluacion, asegurando que .
RA31 p p y g d Competencias

se cumplan los objetivos, se mantengan los plazos y se optimicen
los recursos.

RA32 - Idear propuestas y proyectos profesionales relativos a la
RA32 | comunicacidén digital en el &mbito de una empresa o institucion, Competencias
nacional o internacional, con autonomia y responsabilidad social.

RA33 - Crear un proyecto de investigacion del ambito de la
comunicacioén digital, de caracter tedrico y normativo o de
RA33 | orientacién practica y aplicada, contemplando las etapas y recursos | Competencias
metodoldgicos adecuados, con cierta independencia, asi como
honestidad intelectual, e integridad cientifica.

RA4 - Trabajar de manera colaborativa en entornos
RA4 multidisciplinarios, promoviendo la comunicacion efectiva, el Competencias
respeto mutuo y la gestion de proyectos compartidos.

RA5 - Participar en la generacion de propuestas de emprendimiento

RA5 basadas en la innovacion y el liderazgo, que pueden promover el Habilidades o
cambio, el progreso y la mejora en el campo de la comunicacion destrezas
digital.

RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes
RA6 dimensiones de la comunicacion, basado en la conciencia y Conocimientos o

reflexion personal, en coherencia con los principios deontoldgicos | contenidos
de la comunicacién y respetando la integridad de la persona.

RA7 - Identificar los principios de promocion de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante

RA7 cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos
efectivamente en el desempeno profesional dentro del ambito de la
comunicacioén digital.

Conocimientos o
contenidos
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RAS8 - Identificar los principios propios de una cultura de paz y no

RAS violencig,.basados en los/ de.rechos hu_manos y los valores - Conoci_mientos 0
democraticos, en sus analisis y reflexiones sobre la comunicacion contenidos
digital.

RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten
especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad .
; : . Habilidades o

RA9 efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y destrezas
los principios de accesibilidad universal y disefio para todas las
personas.

RA15 - Identificar los procesos sobre la recopilacion, analisis, e

RA15 |interpretacion de datos digitales para informar decisiones CEmeCIMSns ¢

estratégicas en el ambito de la comunicacién y el marketing digital. ST
Asignaturas
2 - Produccion Audiovisual en Entornos Digitales
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 4 6

3 - Técnicas Audiovisuales de Edicion y Postproduccion

S
[__[J
€=
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H
=Y
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®
)]

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 5 6

4 - Arquitectura de la Informacion y Usabilidad: UX-UI

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 6 3

5 - Estrategias SEO y SEM

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral
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Tipo Periodo ECTS

Semestral 6 6

6 - Metodologia para Proyectos de Investigacion en
Comunicacion

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 6 3

7 - Comunicacion Especializada I

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 7 6

8 - Comunicacion Especializada II

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 8 6

9 - Diseno de Producto para Plataformas Digitales

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 7 3

6 - Analisis de Datos y Estadistica

Caracter Ects Ambito

Obligatoria 15

Tipo Periodo ECTS

Semestral 3 3
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Semestral 8 9

Semestral 6 3

Resultado de Aprendizaje

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la

. - . : Habilidades o
RA1 informacion y la comunicacion en los procesos relacionados con el

ambito de la creacién de contenidos digitales. ueSiee

RA11 - Identificar las principales tecnologias de la informacién y la

comunicacién, para su uso como herramientas de creacién y Conocimientos o
RA11 C . L : .

gestion de contenido digital, plataformas de redes sociales, y contenidos

edicién de audio y video.

RA12 - Relacionar las bases del marketing digital con las

) S . Conocimientos o
RA12 | estrategias de comunicacion y los procesos comunicativos del

marketing, el periodismo y la publicidad. SiEtilos
RA14 - Asociar las implicaciones éticas y legales con la produccion

rata |V distribucion de contenidos digitales, incluyendo derechos de Conocimientos o
autor, privacidad, y el respeto por los estandares éticos en la contenidos
comunicacioén digital.
RA16 - Interpretar, desde una vision global, la evolucion de los

RA16 medios digitales y las tendencias en la industria de la Conocimientos o

comunicacién, estando preparado para anticipar y adaptarse a los | contenidos
cambios en el sector.

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnologicas y los recursos
RA18 | necesarios para el desarrollo y la ejecucién de proyectos de
gestion y analisis de datos en el ambito de la comunicacion digital.

Conocimientos o
contenidos

RA19 - Describir los conceptos de la programacién mas habituales | Conocimientos o

b en la comunicacién y la explotacion de datos. contenidos

RA20 - Producir contenidos digitales de alta calidad, incluyendo

RA20 | texto, imagenes, audio y video, empleando herramientas de edicion SEIRGLNES @

destrezas
avanzadas.
RA21 RA21 - Aplicar la creatividad y la innovacion en la creacién de Habilidades o
contenido que capte la atencién y comprometa a la audiencia. destrezas
RA22 - Comunicar ideas y conceptos de manera clara y efectiva a
RA22 través de diferentes plataformas digitales, adaptando el mensaje al | Habilidades o

medio y al publico objetivo, y utilizando el lenguaje y las destrezas
estrategias de comunicacion mas apropiados para cada canal.

RA26 - Adaptar los planes de comunicacion a las rapidas

RA26 | evoluciones tecnoldgicas y a los cambios en las tendencias de SEIRIGELES @

T - destrezas
comunicacion digital en un sector en constante evolucion.
RA29 - Gestionar la informacion de manera eficiente, utilizando
herramientas digitales avanzadas para el anélisis de datos, la .
RA29 i . : ) Competencias
gestion y la toma de decisiones basadas en evidencia en el campo
de la comunicacién y el marketing y la publicidad digitales.
RA3 - Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacion
RA3 digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de Conocimientos o
conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del contenidos

comunicador en proyectos académicos o profesionales.
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RA23 - Planificar el proceso integral de implementacion y
monitoreo de estrategias en redes sociales, entendiendo las
dindmicas de cada plataforma y sabiendo coémo fomentar la
interaccion, el compromiso y la construccion de comunidades en
linea.

RA23

RA24 - Analizar datos digitales a partir de su recoleccion e
interpretacion a través del uso de herramientas de analitica web,
con el objetivo de optimizar estrategias de marketing y
comunicacion y tomar decisiones basadas en evidencia.

RA24

RA25 - Evaluar de forma objetiva los contenidos digitales y las
estrategias de comunicacion para identificar problemas, plantear
soluciones innovadoras y tomar decisiones informadas.

RA25

RA31 - Construir proyectos de comunicacion digital desde la
concepcion hasta la implementacion y evaluacion, asegurando que
se cumplan los objetivos, se mantengan los plazos y se optimicen
los recursos.

RA31

RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes
dimensiones de la comunicacién, basado en la conciencia y
reflexion personal, en coherencia con los principios deontoldgicos
de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.

RA6

RA7 - Identificar los principios de promocion de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante
cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos
efectivamente en el desempeiio profesional dentro del &mbito de la
comunicacién digital.

RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten
especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad
efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y
los principios de accesibilidad universal y disefo para todas las
personas.

RA9

RA15 - Identificar los procesos sobre la recopilacion, analisis, e
interpretacion de datos digitales para informar decisiones
estratégicas en el &mbito de la comunicacion y el marketing
digital.

RA15

Asignaturas

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Competencias

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o
destrezas

Conocimientos o
contenidos

Digital
Caracter Ects
Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo
Semestral 6 3

1 - Introduccion al Big Data Aplicado a la Comunicacion

Tipo

ECTS
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2 - Estadistica para comunicadores

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 3 3

3 - Analisis de Datos y Métricas Digitales

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS

Semestral 8 6

4 - Diseno y Visualizacion de Datos

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 3 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 8 3

7 - Entornos Multimedia

Caracter Ects Ambito
Obligatoria 30
Tipo Periodo ECTS

Semestral 2 3
Semestral 8 §)
Semestral 7 6
Semestral 6 9
Semestral 3 6

Resultado de Aprendizaje

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la
RA1 informacidén y la comunicacién en los procesos relacionados con el
ambito de la creacion de contenidos digitales.

Habilidades o
destrezas
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RA11

RA12

RA13

RA14

RA16

RA17

RA18

RA20

RA21

RA22

RA26

RA27

RA28

RA11 - Identificar las principales tecnologias de la informacién y la
comunicacién, para su uso como herramientas de creacion y
gestion de contenido digital, plataformas de redes sociales, y
edicion de audio y video.

RA12 - Relacionar las bases del marketing digital con las
estrategias de comunicacion y los procesos comunicativos del
marketing, el periodismo y la publicidad.

RA13 - Reconocer diferentes formas y formatos de contar historias
en medios tradicionales y digitales, incluyendo la narrativa
transmedia.

RA14 - Asociar las implicaciones éticas y legales con la produccion
y distribucion de contenidos digitales, incluyendo derechos de
autor, privacidad, y el respeto por los estandares éticos en la
comunicacioén digital.

RA16 - Interpretar, desde una vision global, la evolucién de los
medios digitales y las tendencias en la industria de la
comunicacion, estando preparado para anticipar y adaptarse a los
cambios en el sector.

RA17 - Relacionar los fundamentos de disefio grafico sus diferentes
usos en la creacion de contenidos digitales, con el fin de mejorar la
eficacia comunicativa y estética de los proyectos digitales.

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnologicas y los recursos
necesarios para el desarrollo y la ejecucién de proyectos de gestion
y analisis de datos en el &mbito de la comunicacién digital.

RA2 - Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en catalan,
castellano e inglés en el desempeno de la actividad profesional y
académica relacionada con la comunicacion digital.

RA20 - Producir contenidos digitales de alta calidad, incluyendo
texto, imagenes, audio y video, empleando herramientas de edicion
avanzadas.

RA21 - Aplicar la creatividad y la innovacion en la creacién de
contenido que capte la atencién y comprometa a la audiencia.

RA22 - Comunicar ideas y conceptos de manera clara y efectiva a
través de diferentes plataformas digitales, adaptando el mensaje al
medio y al publico objetivo, y utilizando el lenguaje y las
estrategias de comunicacion mas apropiados para cada canal.

RA26 - Adaptar los planes de comunicacion a las réapidas
evoluciones tecnoldgicas y a los cambios en las tendencias de
comunicacién digital en un sector en constante evolucion.

RA27 - Ejecutar, a partir de su planificacién y evaluacion, proyectos
digitales, aplicando metodologias de gestién de proyectos y
herramientas digitales para garantizar la entrega a tiempo, dentro
del presupuesto y conforme a los objetivos establecidos.

RA28 - Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos
digitales, empleando los diversos formatos y canales existentes
para alcanzar y fidelizar a audiencias especificas, manteniendo
siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Competencias

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales
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RA29

RA3

RA30

RA23

RA24

RA25

RA31

RA4

RA6

RA8

RA29 - Gestionar la informacién de manera eficiente, utilizando
herramientas digitales avanzadas para el andlisis de datos, la

gestion y la toma de decisiones basadas en evidencia en el campo SOl

de la comunicacién y el marketing y la publicidad digitales.

RA3 - Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacion

digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de Conocimientos o

conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del contenidos

comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA30 - Resolver problemas complejos de manera creativa y

efectiva, aplicando un pensamiento critico y estratégico para tomar :
Competencias

decisiones informadas que impulsen el éxito de proyectos y
estrategias de comunicacion.

RA23 - Planificar el proceso integral de implementacion y
monitoreo de estrategias en redes sociales, entendiendo las

dindmicas de cada plataforma y sabiendo cémo fomentar la SEIGIIeENEE @

) - . y . destrezas
interaccion, el compromiso y la construccion de comunidades en

linea.

RA24 - Analizar datos digitales a partir de su recoleccion e

interpretacion a través del uso de herramientas de analitica web, Habilidades o
con el objetivo de optimizar estrategias de marketing y destrezas

comunicacién y tomar decisiones basadas en evidencia.

RA25 - Evaluar de forma objetiva los contenidos digitales y las

estrategias de comunicacion para identificar problemas, plantear SEGTILIES @

. . . . destrezas
soluciones innovadoras y tomar decisiones informadas.
RA31 - Construir proyectos de comunicacion digital desde la
concepcion hasta la implementacion y evaluacion, asegurando que :
Competencias

se cumplan los objetivos, se mantengan los plazos y se optimicen
los recursos.

RA4 - Trabajar de manera colaborativa en entornos
multidisciplinarios, promoviendo la comunicacion efectiva, el Competencias
respeto mutuo y la gestiéon de proyectos compartidos.

RAS5 - Participar en la generacion de propuestas de

emprendimiento basadas en la innovacion y el liderazgo, que Habilidades o
pueden promover el cambio, el progreso y la mejora en el campo de | destrezas

la comunicacioén digital.

RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes

dimensiones de la comunicacién, basado en la conciencia y Conocimientos o
reflexion personal, en coherencia con los principios deontolégicos | contenidos

de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.

RA7 - Identificar los principios de promocion de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante
cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos
efectivamente en el desempeiio profesional dentro del &mbito de la
comunicacién digital.

Conocimientos o
contenidos

RAS8 - Identificar los principios propios de una cultura de paz y no

violencia, basados en los derechos humanos y los valores Conocimientos o
democraticos, en sus analisis y reflexiones sobre la comunicacion contenidos
digital.
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RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten

especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad Habilidades o

RA9 efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y d
L o . S estrezas
los principios de accesibilidad universal y diseno para todas las
personas.
Asignaturas
1 - Social Media y Community Management
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 2 3
2 - Estrategias y Métricas Social Media
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 3 6
3 - Comercio Electronico
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 3 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 6 3

4 - Innovaciones Tecnoldgicas en la Comunicacion I

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 6 6

5 - Innovaciones Tecnologicas en la Comunicacion II

Caracter Ects Tipo
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Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 7 6
6 - Plan de Medios
Caracter Ects Tipo
Obligatoria 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 8 6
8 - Metodologias y Tecnologias de Programacion
Caracter Ects Ambito
Obligatoria 18
Tipo Periodo ECTS
Semestral 1 3
Semestral 5 6
Semestral 4 6
Semestral 3 3

RA11

RA16

RA18

RA19

RA20

Resultado de Aprendizaje

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la
informacidén y la comunicacién en los procesos relacionados con el
ambito de la creacion de contenidos digitales.

RA11 - Identificar las principales tecnologias de la informacién y la
comunicacién, para su uso como herramientas de creacién y
gestion de contenido digital, plataformas de redes sociales, y
edicion de audio y video.

RA16 - Interpretar, desde una vision global, la evolucion de los
medios digitales y las tendencias en la industria de la
comunicacion, estando preparado para anticipar y adaptarse a los
cambios en el sector.

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnoldgicas y los recursos
necesarios para el desarrollo y la ejecucion de proyectos de
gestién y analisis de datos en el ambito de la comunicacion digital.

RA19 - Describir los conceptos de la programacion mas habituales
en la comunicacién y la explotacion de datos.

RA20 - Producir contenidos digitales de alta calidad, incluyendo
texto, imagenes, audio y video, empleando herramientas de
edicion avanzadas.

Habilidades o
destrezas

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o

contenidos

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o
destrezas
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RA29 - Gestionar la informacion de manera eficiente, utilizando
herramientas digitales avanzadas para el andlisis de datos, la
gestion y la toma de decisiones basadas en evidencia en el campo
de la comunicacién y el marketing y la publicidad digitales.

RA29

RA3 - Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacién
digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de
conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del
comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA23 - Planificar el proceso integral de implementacion y
monitoreo de estrategias en redes sociales, entendiendo las
dindmicas de cada plataforma y sabiendo cémo fomentar la
interaccion, el compromiso y la construccion de comunidades en
linea.

RA23

RA25 - Evaluar de forma objetiva los contenidos digitales y las
estrategias de comunicacion para identificar problemas, plantear
soluciones innovadoras y tomar decisiones informadas.

RA25

RA7 - Identificar los principios de promocién de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante
cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos
efectivamente en el desempefio profesional dentro del &mbito de
la comunicacion digital.

RA15 - Identificar los procesos sobre la recopilacion, analisis, e
interpretacion de datos digitales para informar decisiones
estratégicas en el ambito de la comunicacion y el marketing
digital.

RA15

Asignaturas

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Competencias

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

2 - Introduccion a la Tecnologia de Internet

Caracter Ects

Obligatoria 3 Semestral

Tipo Periodo

Semestral 1

3 - Fundamentos de Programacion

Caracter Ects

Obligatoria 3 Semestral

Tipo Periodo

Semestral 3

Tipo

ECTS

Tipo

ECTS
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4 - Entorno Web y Aplicaciones I: Programacion y Desarrollo

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 4 6

5 - Entorno Web y Aplicaciones II: Edicion y Administracion de
Contenidos

Caracter Ects Tipo

Obligatoria 6 Semestral

Tipo Periodo ECTS

Semestral 5 6

9 - Practicas Externas / Practicum

Caracter Ects Ambito
Practicas Externas 6
Tipo Periodo ECTS
Semestral 7 6
Cadigo Resultado de Aprendizaje Tipo

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la

. - S : Habilidades o
RA1 informacion y la comunicacion en los procesos relacionados con el

ambito de la creacion de contenidos digitales. SOSHEe

RA11 - Identificar las principales tecnologias de la informacién y la

comunicacién, para su uso como herramientas de creacién y Conocimientos o
RA11 iy ; - : .

gestion de contenido digital, plataformas de redes sociales, y contenidos

edicion de audio y video.

RA12 - Relacionar las bases del marketing digital con las
RA12 | estrategias de comunicacion y los procesos comunicativos del
marketing, el periodismo y la publicidad.

Conocimientos o
contenidos

RA13 - Reconocer diferentes formas y formatos de contar historias
RA13 | en medios tradicionales y digitales, incluyendo la narrativa
transmedia.

Conocimientos o
contenidos

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnoldgicas y los recursos
RA18 | necesarios para el desarrollo y la ejecucion de proyectos de gestion
y analisis de datos en el &mbito de la comunicacion digital.

Conocimientos o
contenidos

RA2 - Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en catalan,
RA2 castellano e inglés en el desempeno de la actividad profesional y
académica relacionada con la comunicacion digital.

Habilidades o
destrezas
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RA20

RA22

RA26

RA28

RA29

RA3

RA30

RA23

RA25

RA32

RA4

RA6

RA20 - Producir contenidos digitales de alta calidad, incluyendo

texto, imagenes, audio y video, empleando herramientas de edicion

avanzadas.

RA22 - Comunicar ideas y conceptos de manera clara y efectiva a

través de diferentes plataformas digitales, adaptando el mensaje al
medio y al publico objetivo, y utilizando el lenguaje y las estrategias

de comunicacion mas apropiados para cada canal.

RA26 - Adaptar los planes de comunicacion a las rapidas
evoluciones tecnoldgicas y a los cambios en las tendencias de
comunicacién digital en un sector en constante evolucion.

RA28 - Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos
digitales, empleando los diversos formatos y canales existentes
para alcanzar y fidelizar a audiencias especificas, manteniendo
siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

RA29 - Gestionar la informacion de manera eficiente, utilizando
herramientas digitales avanzadas para el analisis de datos, la
gestion y la toma de decisiones basadas en evidencia en el campo
de la comunicacién y el marketing y la publicidad digitales.

RA3 - Identificar interrelaciones entre el &mbito de comunicacion
digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de
conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del
comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA30 - Resolver problemas complejos de manera creativa y

efectiva, aplicando un pensamiento critico y estratégico para tomar

decisiones informadas que impulsen el éxito de proyectos y
estrategias de comunicacion.

RA23 - Planificar el proceso integral de implementacién y
monitoreo de estrategias en redes sociales, entendiendo las
dindmicas de cada plataforma y sabiendo cémo fomentar la
interaccion, el compromiso y la construccion de comunidades en
linea.

RA25 - Evaluar de forma objetiva los contenidos digitales y las
estrategias de comunicacion para identificar problemas, plantear
soluciones innovadoras y tomar decisiones informadas.

RA32 - Idear propuestas y proyectos profesionales relativos a la
comunicacién digital en el &mbito de una empresa o institucion,
nacional o internacional, con autonomia y responsabilidad social.

RA4 - Trabajar de manera colaborativa en entornos
multidisciplinarios, promoviendo la comunicacién efectiva, el
respeto mutuo y la gestion de proyectos compartidos.

RA5 - Participar en la generacion de propuestas de emprendimiento

basadas en la innovacion y el liderazgo, que pueden promover el
cambio, el progreso y la mejora en el campo de la comunicacion
digital.

RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes
dimensiones de la comunicacién, basado en la conciencia y
reflexion personal, en coherencia con los principios deontoldgicos
de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Competencias

Competencias

Conocimientos o
contenidos

Competencias

Habilidades o
destrezas

Habilidades o
destrezas

Competencias

Competencias

Habilidades o
destrezas

Conocimientos o
contenidos
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RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten

especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad Habilidades o

RA9 efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y d
L o . S estrezas
los principios de accesibilidad universal y diseno para todas las
personas.
Asignaturas
1 - Practicas en Empresa
Caracter Ects Tipo
Practicas Externas 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 7 6
10 - Trabajo Fin de Grado
Caracter Ects Ambito
Trabajo Fin de Grado / Master 6
Tipo Periodo ECTS
Semestral 8 6
Caddigo Resultado de Aprendizaje Tipo

RA1 - Utilizar de manera eficaz e integradora las tecnologias de la
RA1 informacién y la comunicacién en los procesos relacionados con el
ambito de la creacion de contenidos digitales.

Habilidades o
destrezas

RA10 - Relacionar los conceptos de la teoria de comunicacién con
RA10 |los respectivos procesos comunicativos tanto en entornos
tradicionales como digitales.

Conocimientos o
contenidos

RA12 - Relacionar las bases del marketing digital con las
RA12 | estrategias de comunicacion y los procesos comunicativos del
marketing, el periodismo y la publicidad.

Conocimientos o
contenidos

RA13 - Reconocer diferentes formas y formatos de contar historias
RA13 | en medios tradicionales y digitales, incluyendo la narrativa
transmedia.

Conocimientos o
contenidos

RA16 - Interpretar, desde una vision global, la evolucién de los

medios digitales y las tendencias en la industria de la Conocimientos o
comunicacion, estando preparado para anticipar y adaptarse a los | contenidos
cambios en el sector.

RA16

RA17 - Relacionar los fundamentos de disefio grafico sus diferentes
RA17 |usos en la creacién de contenidos digitales, con el fin de mejorar la
eficacia comunicativa y estética de los proyectos digitales.

Conocimientos o
contenidos
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RA18

RA2

RA28

RA32

RA33

RA4

RA6

RAS8

RA9

RA18 - Seleccionar las soluciones tecnoldgicas y los recursos
necesarios para el desarrollo y la ejecucion de proyectos de gestion
y analisis de datos en el &mbito de la comunicacion digital.

RA2 - Comunicar eficazmente, de forma oral o escrita en catalan,
castellano e inglés en el desempeno de la actividad profesional y
académica relacionada con la comunicacion digital.

RA28 - Comunicar de manera efectiva en la variedad de contextos
digitales, empleando los diversos formatos y canales existentes
para alcanzar y fidelizar a audiencias especificas, manteniendo
siempre un alto grado de profesionalismo y ética.

RA3 - Identificar interrelaciones entre el ambito de comunicacion
digital, la produccion de contenidos digitales y otras areas de
conocimiento para promover el trabajo transdisciplinar del
comunicador en proyectos académicos o profesionales.

RA32 - Idear propuestas y proyectos profesionales relativos a la
comunicacién digital en el &mbito de una empresa o institucion,
nacional o internacional, con autonomia y responsabilidad social.

RA33 - Crear un proyecto de investigacion del &mbito de la
comunicacién digital, de caracter tedrico y normativo o de
orientacion practica y aplicada, contemplando las etapas y recursos
metodoldgicos adecuados, con cierta independencia, asi como
honestidad intelectual, e integridad cientifica.

RA4 - Trabajar de manera colaborativa en entornos
multidisciplinarios, promoviendo la comunicacion efectiva, el
respeto mutuo y la gestiéon de proyectos compartidos.

RA5 - Participar en la generacién de propuestas de
emprendimiento basadas en la innovacion y el liderazgo, que
pueden promover el cambio, el progreso y la mejora en el campo
de la comunicacién digital.

RAG6 - Demostrar un compromiso ético en las diferentes
dimensiones de la comunicacion, basado en la conciencia y
reflexion personal, en coherencia con los principios deontoldgicos
de la comunicacion y respetando la integridad de la persona.

RA7 - Identificar los principios de promocién de los Objetivos de
Desarrollo Sostenible, incluyendo la responsabilidad social ante
cuestiones de sostenibilidad y cambio climatico, para aplicarlos
efectivamente en el desempeiio profesional dentro del ambito de la

comunicacion digital.

RAS8 - Identificar los principios propios de una cultura de paz y no
violencia, basados en los derechos humanos y los valores
democraticos, en sus analisis y reflexiones sobre la comunicacion

digital.

RA9 - Generar contenidos comunicativos digitales que presten
especial atencion a la equidad, la inclusion social, la igualdad
efectiva de derechos y oportunidades entre mujeres y hombres, y
los principios de accesibilidad universal y diseno para todas las

personas.

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o

destrezas

Competencias

Conocimientos o
contenidos

Competencias

Competencias

Competencias

Habilidades o
destrezas

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Conocimientos o
contenidos

Habilidades o
destrezas
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RA15 - Identificar los procesos sobre la recopilacion, andlisis, e

RA15 |interpretacion de datos digitales para informar decisiones COLEHIMENTE

estratégicas en el ambito de la comunicacion y el marketing digital. Colen e
Asignaturas
1 - Trabajo Fin de Grado
Caracter Ects Tipo
Trabajo Fin de Grado / Master 6 Semestral
Tipo Periodo ECTS
Semestral 8 6

4.2.Actividades y metodologias docentes
Actividades

4.2.a) Materias basicas, obligatorias y optativas

El estudiantado del Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales cursa las
asignaturas de la titulacion en modalidad presencial. Las materias basicas y obligatorias,
con caracter general, implican 600 horas presenciales por curso (60 ECTS) distribuidas
conforme a la semestralidad de cada materia, estableciendo una proporcion de 10 horas de
actividades formativas presenciales por cada crédito.

El Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales contempla un total de nueve
actividades formativas posibles: Clase Magistral (AF1), Taller (AF2), Estudio de Caso (AF3),
Tutoria (AF4), Seminario (AF5), Contenidos documentales y audiovisuales (AF6), Trabajo en
grupo (AF7), Trabajo auténomo (AF8) y Practicas externas (AF9). La descripcién detallada
de estas actividades formativas puede consultarse en el Anexo 2.

Con caracter general, las actividades formativas son de caracter presencial y se impartiran
en los espacios docentes de la UAO CEU. La tabla adjunta relaciona la distribucién minima
y maxima de cada actividad formativa por créditos y su naturaleza presencial o no
presencial para las materias 1 a 10 del Grado.
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Distribucion minima y maxima de cada
actividad formativa

Actividad Formativa Minimo de horas de | Maximo de horas de
esta actividad por esta actividad por
crédito crédito

AF1.Clase magistral(actividad 29 667

presencial) ’ ’

AF2.Taller(actividad presencial) 0 3,81

AF3.Estudio de Caso(actividad 048 295

presencial) ’ ’

AF4 Tutoria(actividad presencial) 0,56 1

AF5. Seminario(actividad presencial) 0 2,38

AF6.Contenidos documentales y
audiovisuales 0 0,25
(actividad no presencial)

AF7.Trabajo en grupo(actividad

: 0 3,33
presencial)
AF7.Trabajo en grupo(actividad no

: 0 3,33
presencial)
AF8.Trabajo autonomo(actividad no 15,00 15,00

presencial)

Descontando las horas destinadas al Trabajo Auténomo (AF8), las Clases Magistrales (AF1)
concentran el 34,7% del total de las horas destinadas a actividades formativas, seguidas de
los Seminarios (AF5), Talleres (AF2) y Estudios de Casos (AF3) que representan el 15,7%,
el 14,2% y el 12,1% respectivamente del total. Las Tutorias (AF4) suponen el 9,2% mientras
que los Trabajo en grupo (AF7) representan casi el 8,4%.

Las horas destinadas a Contenidos documentales y audiovisuales (AF6) tienen una
importancia marginal que apenas alcanza el 1%. La distribucién de horas por materia y tipo
de actividad formativa, asi como la distribucion de horas de las actividades formativas por
créditos y materias puede consultarse en el Anexo 2.

4.2.b) Practicas académicas externas
(obligatorias)

El objetivo principal de las practicas externas es que el estudiante aplique el conocimiento
adquirido durante la titulacion para el desempeiio eficaz de las funciones basicas de
planificacién, desarrollo, ejecuciéon y seqguimiento de proyectos relacionados con la
comunicacion digital y la creacién de contenidos estratégicos en un entorno profesional.
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Constituyen un primer contacto del estudiantado con el mercado laboral que favorece su
futura insercion laboral. Se llevan a cabo en las empresas e instituciones con las que
existen convenios de colaboracién con la universidad (ver apartado 6.2).

Las practicas externas permiten integrar des de una perspectiva profesionalizante, los
resultados de aprendizaje adquiridos a lo largo del grado, con el desarrollo de las
habilidades necesarias en el ambito practico.

Todos los centros de practicas (empresas e instituciones con las que existen convenios de
colaboracién con la universidad), pertenecen a un ambito de conocimiento especifico
dentro del &rea de la comunicacién y creacion de contenidos digitales, para que el
alumnado, pueda realizar dichas practicas en el centro que mas se adecue a sus intereses y
motivacion. Del mismo modo, los centros deben ofrecer un contexto vinculado a la
formacion de perfiles de egreso especificos que se contemplan en la formacion del Grado
(Ver punto 1.14) para preparar al alumno en su posterior insercion laboral.
Consecuentemente, los proyectos de las empresas o instituciones deben estar alineadas con
la naturaleza de los estudios.

Las principales actividades en el centro de practicas son la preparacion de contenidos
digitales, la contribucion de andlisis estratégico de medios, canales y formatos, la
participacién en las dindmicas de las dreas de comunicacion de las organizaciones, la
visualizacion de datos y su analisis.

Los criterios en la eleccion de los centros de practicas pivotan bajo los siguientes 4
principios: la adecuacion del centro y su actividad al perfil del egresado, la actuacion
nacional-internacional del centro, la experiencia del centro en el acompanamiento de
practicas, y las posibilidades de empleo o insercion laboral para el alumnado.

Para ello, el proceso sera buscar centros de referencia en diferentes ambitos
comunicativos, y elegir los centros a partir de su relevancia en el sector de comunicacion y
su alineamiento con los perfiles profesionales de la titulacion. Esto quiere decir que la
titulacion va a disponer practicas en ambitos mas formales y otros mas creativos. Seran por
lo tanto dmbitos comunicativos diferentes siempre garantizando que el alumno puede
activar en estos contextos sus conocimientos sobre la parte de comunicacion y la parte
tecnoldgica aprendidos a lo largo de sus estudios.

El seguimiento de las Practicas Externas obligatorias se realiza mediante dos tutores/as.
Uno designado por la universidad y el otro por la empresa donde se destina al alumno/a.
Ambos emiten un informe evaluativo de la actividad realizada por el alumno. El alumno/a,
por su parte, debe desarrollar una memoria de practicas donde en la que describe los
principales hitos su estancia en la empresa.

Adicionalmente, la materia de Practicum incorpora la imparticién de un taller de
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competencias de 5 horas distribuidas en tres sesiones. En esta actividad formativa se
trabaja la identificacion del objetivo profesional, las herramientas de busqueda de empleo y
las competencias requeridas con mayor frecuencia en las ofertas de trabajo de este ambito:
comunicacion oral, trabajo en equipo y capacidad analitica.

De esta manera, las actividades formativas que integran las Practicas Externas obligatorias
son cuatro: Prdcticas Externas (AF9) que supone 120 horas, Taller (AF2) con 5 horas,
Tutoria (AF4) con 5 horas (que se corresponden con 3 sesiones con el tutor/a de la
universidad y de 2 sesiones con el tutor/a del centro de practicas) y Trabajo Auténomo
(AF8) que responde a las 20 horas estimadas en la elaboracion de la memoria de practicas.
La descripcion detallada de las AF propias del Practicum se encuentra en el Anexo 2.

4.2.c) Trabajo de fin de Grado

El Trabajo de fin de Grado (TFG) consiste en un ejercicio practico de sintesis cientifica o en
la elaboracion de un proyecto basado en el analisis, desarrollo y exposicion de un
determinado tema relacionado con alguna de las asignaturas impartidas durante el Grado
en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales.

El TFG es elaborado de forma auténoma por el alumno/a (AF8, estimado en 215 horas), con
ayuda y apoyo periddico del tutor/a que se le haya asignado. Esta Tutoria (AF4) constituye
una actividad formativa estimada en 5 horas, desarrollada presencialmente o distancia (de
manera sincrona o asincrona) entre el tutor/a del TFG y el alumno/a. Esta especialmente
diseniada para ofrecer una orientacién académica efectiva que facilite el proceso de
aprendizaje del alumnado, la posible resolucion de dudas de caracter académico con
relacion a la asignatura impartida, asi como para evidenciar los aspectos mas importantes
del sistema de evaluacion del TFG.

Adicionalmente, la materia de TFG incorpora la imparticion de un seminario (AF5) de
orientacion metodoldgica obligatorio de 5 horas distribuidas en tres sesiones. En esta
actividad formativa se trabaja en la identificacion del tema de estudio y su justificacion, la
acotacion del objeto de anadlisis y la formulacion de las hipétesis del TFG. También se
realiza una primera aproximacidén a las fuentes bibliograficas que permitan definir el marco
tedrico, la metodologia de la investigacion y las técnicas o instrumentos de recopilacion de
datos.

Una vez redactado el TFG por parte del alumno/a, la materia culmina con la redaccion del
TFG exposicion oral y defensa ante un tribunal, del tema en cuestion.

De esta manera, las actividades formativas que integran el TFG son tres: Trabajo
Auténomo(AF8) que supone 215 horas, Tutoria(AF2) con 5 horas y Seminario(AF5) con 5
horas. La descripcion detallada de las AF propias del TFG se encuentra en el Anexo 2.
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Finalmente, la siguiente tabla relaciona las AF y MD con las 3 tipologias de resultados de
aprendizaje de la titulacion:

TN AT TRANO TS o o000 C-eMTE >
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Metodologias

4.2.a) Materias basicas, obligatorias y optativas

En cuanto a las metodologias docentes (MD) del Grado en Comunicacion y Creacion de
Contenidos Digitales se proponen cinco posibilidades: Método expositivo (MD1), Estudio y
resolucién de casos practicos (MD2), Aprendizaje basado en problemas (MD3), Trabajo de
sintesis (MD 4) y Aprendizaje Basado en Proyectos (MD5).

La descripcion detallada de estas metodologias docentes puede consultarse en el Anexo 2.

4.3.Sistemas de evaluacion

4.3.a) Evaluacion de las materias basicas,
obligatorias y optativas

El sistema de evaluacion del Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales es
el propio de la UAO CEU basado en la evaluacion continua. Este sistema promueve el
estudio constante de las materias por parte del alumnado y, por tanto, la evaluacién se
realiza a través de la valoracion de diferentes actividades académicas. En particular, la
calificacion final de cualquier asignatura basica u obligatoria (no existe optatividad en este
grado), con la excepcion del Practicum y del TFG, sera siempre el resultado de ponderar la
nota final de la evaluaciéon continua y la nota del examen final.

La calificacion de la evaluacion continua debera representar, como minimo, un 40 %y,
como maximo, un 70 % de la calificacion final de cada asignatura. En consecuencia, la nota
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del examen final representara entre un minimo del 35 % y un maximo del 50 % de la
calificacion final de la asignatura, tal y como establece la Normativa de Ordenacién
Académica General de Grado de la UAO CEU.

Las pruebas con formato de examen se realizaran obligatoriamente de manera presencial.
Los porcentajes concretos de cada actividad evaluable (examen, resolucion de casos, etc.)
se definen en el plan docente de la asignatura, teniendo en cuenta que deben incluirse un
minimo de 2 actividades evaluables de evaluacion continua.

Los sistemas de evaluacidn (SE) para las asignaturas de este titulo son nueve:
(SE1)Examen escrito de desarrollo, (SE2)Examen de preguntas con respuesta multiple,
(SE3)Examen oral, (SE4)Resolucion escrita de casos, (SE5)Realizacion de Trabajos,
(SE6)Participacion activa del alumnado, (SE7)Memoria de practicas, (SE8)Realizacion de
trabajos de investigacion y (SE9)Defensa de trabajos de investigacion. En la siguiente tabla
se resume la ponderacion minima y maxima de cada sistema de evaluacion:

Sistema Ponderacion minima y maxima de cada sistema
Evaluacion Minimo (%) Maximo (%)

SE1 25 55

SE2 0 35

SE3 0 20

SE4 5 25

SE5 10 50

SE6 0 5

La descripcion detallada de estos sistemas de evaluacion y su ponderacion por materias
puede consultarse en el Anexo 2.

4.3.b) Evaluacion de las Practicas académicas
externas (obligatorias)

En la evaluacion de las practicas externas obligatorias se pretende corroborar la capacidad
del alumno de aplicar los contenidos aprendidos en un entorno profesional real,
acreditando asi haber adquirido las competencias y habilidades propias del grado.

Los tutores, de la entidad y el asignado por la universidad emitirdn, de manera
independiente un informe valorativo de las practicas realizadas por el alumno; el alumno, a
su vez, realizard una memoria de las actividades realizadas de no menos de 10 paginas
explicando las actividades desarrolladas y las habilidades adquiridas a lo largo del periodo
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de practicas. Finalmente, el tutor de la universidad habiendo valorado previamente el
informe del tutor de la entidad y habiendo entrevistado al alumno y valorado su memoria,
valora numéricamente el aprendizaje del alumno. En el Anexo 2 se puede consultar la
descripcién detallada del SE7. Memoria de practicas.

4.3.c) Evaluacion del Trabajo de Fin de Grado

El proceso de seguimiento de elaboracion del Trabajo de fin de Grado(TFG) y su posterior
evaluacion estd constituido por tres etapas o fases: a) inicio, b) desarrollo del trabajo, y c)
entrega y presentacion oral. En cada fase se despliegan diferentes competencias, las cuales
deben de ser evaluadas a través de resultados de aprendizaje especificos, tal como se
detalla en la rubrica de evaluacion del TFG.

El tutor/a evalua el TFG siguiendo la rubrica especifica a tal efecto, en la que se describe
con detalle cada aspecto a evaluar y los diferentes grados de consecucion.

El tutor/a, antes de la defensa, introduce en la carpeta de evaluacidn continua habilitada en
la plataforma informatica (BBCU) las calificaciones de evaluacion continua del trabajo en
los siguientes apartados: Normativa, Estructura y Contenido, Capacidad de Innovacion y
Redaccion. Se calcula una nota media ponderada segun los porcentajes que aparecen en la
rubrica del TFG.

Tras el depdsito del TFG, se realizara una sesion de evaluacion final que consiste en la
defensa publica por parte del alumnado del trabajo desarrollado ante una Comisién
Evaluadora.

Esta Comision estara integrada por tres (minimamente 2) profesores universitarios de
materias afines a la tematica del TFG, maximamente uno de los cuales puede ser externo a
la universidad.

La Comisién evaluara, en general, el nivel de vinculacion entre los contenidos y resultados
de aprendizaje asociadas al grado y el TFG presentado, teniendo en cuenta particularmente
los siguientes aspectos: a)ldentificacidon y conceptualizacion del objeto de estudio del
trabajo o proyecto; b)Acreditacion de la originalidad del estudio o proyecto o de sus
aportaciones; ¢)Uso completo y sistematico de la metodologia, documentacion y fuentes de
informacion; d)Uso correcto y cuidadoso del lenguaje cientifico en las exposiciones,
definiciones, argumentaciones y conclusiones; e)Elaboracion y presentacion ordenada y
clara de los contenidos textuales y graficos.

La nota final del TFG resultara de la media ponderada entre el 40% valorado por el tutor/a
durante el proceso de evaluacion continua y el 60% valorado por los tres miembros del
tribunal (20% cada uno), de acuerdo con lo establecido en la nueva Normativa de TEG
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aprobada por el Consejo de Gobierno de la Universidad.

La valoracién del tutor/a del TFG se focaliza exclusivamente en la elaboracién del trabajo
de investigacion. Por el contrario, la valoraciéon de los miembros del tribunal se
descompone en dos: 1) La valoracion del trabajo de investigacion: 36%(= 0,6x60%); y 2) la
evaluacién de la defensa oral del TFG (donde se valora tanto la exposicién como la
solvencia en la respuesta a las preguntas formulada por el tribunal) que pondera el
24%(=0,4x40%).

En consecuencia, la Realizacidn de trabajos de investigacion(SE8) tiene una ponderacion
del 76% de la calificacion final del TFG, mientras que la Defensa de trabajos de
investigacion(SE9) representa el 24%. En el Anexo 2 se puede consultar la descripcion
detallada del SE8 y el SE9.

La siguiente tabla relaciona los SE con las 3 tipologias de resultados de aprendizaje de la
titulacion:

RA-Titulo SE1 |SE2 |SE3 | SE4 | SE5 | SE6 | SE7 | SE8 | SE9
Conocimientos (K) X X X X X X X
Habilidades (S) X X X X X |[X |[X |[X |X
Competencias (C) X X X X X X
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5. Personal académico y de apoyo a
la docencia

5.1. Personal academico

En la siguiente pagina, se muestra idéntica informacién que la contenida en el archivo 5.1_personal
academico_GCCCD.pdf
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5. PERSONAL ACADEMICO Y DE APOYO A LA DOCENCIA

5.1. Perfil basico del profesorado
5.1.a) Descripcion de la plantilla de profesorado del titulo

Como se detalla en la tabla 6, la plantilla del profesorado del Grado en Comunicacién vy
Creacion de Contenidos Digitales, una vez se haya completado el despliegue de la titulacion,
estard integrada por un total de 35 personas con la categoria de permanente.

Este hecho tiene una doble significacién. Por un lado, comporta el compromiso de la UAO
CEU de que la totalidad de las asignaturas del grado estén impartidas por profesorado con un
contrato laboral indefinido, a tiempo completo o a tiempo parcial. La dedicacion del Personal
Docente Investigador (PDI) permanente a tiempo completo se computa en 30 ECTS carga que
incluye, ademas de la docencia de Grado, las tareas de coordinacion de practicas, tutela de
alumnos, y direccion de un maximo de 5 Trabajos de Final de Grado (TFG). La dedicacién del
resto de Personal Docente Investigador (PDI) (descrita como de tiempo parcial) es siempre
inferior a 18 ECTS que incluye, ademas de la docencia de Grado o Master, en algunos casos la
tutela de alumnos, y direccién de un maximo de 2 Trabajos de Final de Grado (TFG).

Por otro lado, supone que el conjunto del profesorado tendra entre las responsabilidades de
su encargo laboral tanto la dimensién de la docencia como el de la investigacion. El
profesorado laboral se desglosa en Permanente 1 y Permanente 2. El profesorado
permanente 1 estard integrado por 23 personas que tienen la condicidén de doctor y estan
acreditados en un 48%, impartiendo casi el 72% de créditos de la titulacidn. Es una categoria
altamente cualificada, si atendemos tanto a su experiencia docente (18 quinquenios) como a
su experiencia investigadora (13 sexenios). Su composicion estard integrada por 3
Catedraticos/as(8,6% del total de la plantilla), 2 profesores/as Titulares(5,7%), 4
profesores/as Adjuntos(11,4%) y 14 Profesores/as Colaborador Doctor/a(40,0%). El
profesorado permanente 2, compuesto por profesores/a Colaboradores No Doctores, sera de
12 personas que impartiran aproximadamente el 30% de créditos de la titulacién. Es una
categoria con una elevada experiencia docente (5 quinquenios).

El Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales es una titulacidon adscrita al
Departamento de Comunicaciéonl  de la Facultad de Comunicacién, Educacién y
Humanidades de la UAO CEU. Por ello, una parte significativa del profesorado que impartird
docencia en este grado estaran vinculados al Departamento de Comunicacidn, pero también,
atendiendo a la especialidad de algunas materias se contara con profesorado del
Departamento de Empresa y Economia o del Departamento de Educacién y Humanidades, y
en menor medida del Departamento de Derecho y Ciencia Politica.

El profesorado de primer afio asegura la transicion exitosa del alumnado desde Bachillerato
o CFGS a la Universidad. La docencia impartida por profesores/as doctores se concentra en la
docencia de las materias de formacién basica o materias obligatorias situadas en los tres
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primeros afos del plan de estudios de la titulacién. Asimismo, se persigue que los
profesores/as de Trabajo de Final de Grado (TFG) y de practicas externas obligatorias
(Practicum) tengan experiencia profesional y de investigacion.

En la asignacidn de profesores, se ha tenido en cuenta la experiencia docente e investigadora
del profesorado y su afinidad con el drea de conocimiento de la materia, ademas de los
indicadores de satisfaccidén de los estudiantes. En este sentido, el profesorado del grado se
distribuye en 13 areas de conocimiento distintas (ver detalles en la tabla 7a).

Esta propuesta permite cubrir el grupo docente previsto los cuatro cursos con una plantilla
adecuada y con una correcta relacién entre los créditos de las asignaturas y las horas de
docencia de cada profesor.

mActuaImente el Departamento de Comunicacién cuenta con 101PDI que imparten docencia en los diferentes estudios de
grado y master, y que definen una plantilla equivalente a tiempo completo de 21 profesores. Del total de profesores que
imparte docencia en el Departamento de Comunicacion, el 72% son doctores, de los cuales el 33% son doctores acreditados.
Estos porcentajes cubren con suficiencia los requisitos establecidos en la legislacién vigente (RD 640/2021).

La Universitat Abat Oliba tiene por objetivo la mejora continuada en los indicadores de
profesorado: categoria contractual, acreditacion, tramos de investigacion. En este sentido, el
grupo CEU inicié el curso 2017-2018 un sistema de evaluacién y desarrollo del PDI
denominado DOCENTIA+CEU; se trata de un sistema comun para el PDI de las tres
universidades del grupo CEU (CEU Universidad San Pablo, CEU Universidad Cardenal Herrera
y UAO CEU).

En dicho sistema se reconoce econdmicamente cada nueva acreditacion y cada nuevo tramo
de investigacion. Por otra parte, el grupo CEU dispone de un sistema de promocion del
profesorado, que también reconoce econdmicamente la obtencién de una nueva categoria.

En este sentido, se informa del Manual del Sistema de Evaluacién y Desarrollo del Profesorado
DOCENTIA+CEU, el Sistema de Promocién del Profesorado, asi como de la Guia Docentia+
CEU, todos ellos actualizados en 2024 y accesibles publicamente desde la web de Calidad de
la Universidad (dentro del apartado SISTEMA GARANTIA INTERNA DE CALIDAD/SISTEMAS DE
EVALUACION, DESARROLLO Y PROMOCION DOCENTE).

En el documento del sistema de promocion del profesorado se incluye una descripcion de
cada categoria: Catedratico, Titular, Adjunto, Colaborador Doctor y Colaborador.

5.1.b) Estructura de profesorado

Se detalla el resumen del profesorado asignado al titulo el curso 2028-29, una vez se haya
completado el despliegue del Grado.
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Tabla 6. Resumen del profesorado asignado al titulo

Categoria Nim. | ECTS (%) Doctores/as (%) Acreditados/as (%) @Sexenios = Quinquenios
Permanentes 1 23 71,97% 100% 47,8% (=11/23) 13 18
Permanentes 2 12 28,03% 0% - - 3
Total 35 100% 65,7% (=23/35) 31,4% (=11/35) 13 21

Permanentes 1: profesorado permanente para el que es necesario ser doctor (CC, CU, CEU, TU, agregado y asimilables en centros privados).

Permanentes 2: profesorado permanente para el que no es necesario ser doctor (TEU, colaboradores y asimilables en centros privados).

9.2. Perfil detallado del profesorado
5.2.a) Detalle del profesorado asignado al titulo por ambito de conocimiento

Tabla 7a. Detalle del profesorado asignado al titulo por &mbitos de conocimiento.

Area o ambito de conocimiento 1: Antropologia Social

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100%)
Numero y % de acreditados/as = 1 (100%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1
categorias Permanentes 2: 0

Materias / asignaturas M2/Persona y Mundo Moderno
M10/Trabajo Fin de Grado

ECTS impartidos (previstos) 8

ECTS disponibles (potenciales)  Existe potencial del area (4 profesores) para impartir los 8 créditos del
area.

Area o ambito de conocimiento 2: Comercializacion e Investigacion de Mercados

Numero de profesores/as 5
Numero y % de doctores/as 3 (60,0%=3/5)
Numero y % de acreditados/as 1 (33,3%=1/3)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 3
categorias Permanentes 2: 2

Materias / asignaturas M6/Analisis de Datos y Métricas Digitales
M7/Comercio Electrénico

M7/Estrategias y Métricas Social Media

CSV: 740748701176696075318120 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es

Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales 33




Alta plr‘“ AA Antadias DTONN

AQU CATALUNYA

ECTS impartidos (previstos)

ECTS disponibles (potenciales)
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M5/Psicologia del Consumidor
M7/Social Media y Community Management
M10/Trabajo Fin de Grado

25

Existe potencial del area (17 profesores) para impartir los 25 créditos d
area.

Area o ambito de conocimiento 3: Comunicacién Audiovisual y Publicidad

Numero de profesores/as
Numero y % de doctores/as
Numero y % de acreditados/as

Numero de profesores/as por
categorias

Materias / asignaturas

ECTS impartidos (previstos)

ECTS disponibles (potenciales)

12
7 (58,3%=7/12)
3 (42,8%=3/7)

Permanentes 1: 7

Permanentes 2: 5

M5/Comunicacién Especializada |

M5/Comunicacién Especializada Il

M5/Disefio de Producto para Plataformas Digitales
M3/Disefio Grafico

M5/Estrategias SEO y SEM

M3/Fotografia

M3/Fundamentos de la Comunicaciéon Audiovisual
M3/Inbranding y Comunicacién Interna no Convencional
M4/Innovacidn y Creatividad Digital

M7/Innovaciones Tecnoldgicas en la Comunicacion |
M7/Innovaciones Tecnoldgicas en la Comunicacion Il
M3/Introduccion a la Publicidad, las Relaciones Publicas y el Marketing
M8/Introduccion a la Tecnologia de Internet
M4/Lenguajes y Narrativas Digitales

M4/Marca y Reputacién Online

M4/Narrativas de Videojuegos y Gamificacion

MS8/Plan de Medios

M9/Practicas en Empresa

M5/Produccién Audiovisual en Entornos Digitales
M5/Técnicas Audiovisuales de Edicién y Postproduccion Digitales
M10/Trabajo Fin de Grado

120

Existe potencial del area (32 profesores) para impartir los 120 créditos
del area.

Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales
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Area o ambito de conocimiento 4: Derecho Civil

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100%)
Numero y % de acreditados/as 0 (0%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1

categorias Permanentes 2: 0
Materias / asignaturas M2/Derecho Digital y de las TIC
ECTS impartidos (previstos) 6

ECTS disponibles (potenciales)  Existe potencial del area (24 profesores) para impartir los 6 créditos del
area.

Area o dmbito de conocimiento 5: Didactica de la Lengua y la Literatura

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100,0%)
Numero y % de acreditados/as 1 (100%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1

categorias Permanentes 2: 0
Materias / asignaturas M2/Grandes Libros
ECTS impartidos (previstos) 3

ECTS disponibles (potenciales)  Existe potencial del area (5 profesores) para impartir los 3 créditos del
area.

Area o ambito de conocimiento 6: Estadistica e Investigacion Operativa

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100,0%)
Numero y % de acreditados/as 0 (0%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1

categorias Permanentes 2: 0
Materias / asignaturas M6/Estadistica para comunicadores
ECTS impartidos (previstos) 3

ECTS disponibles (potenciales)  Existe potencial del area (5 profesores) para impartir los 3 créditos del
area.
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Area o ambito de conocimiento 7: Filologia Catalana

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100,0%)
Numero y % de acreditados/as = 1 (100%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1

categorias Permanentes 2: 0
Materias / asignaturas M1/Lengua para Comunicadores |
ECTS impartidos (previstos) 3

ECTS disponibles (potenciales)  Existe potencial del area (8 profesores) para impartir los 3 créditos del
area.

Area o ambito de conocimiento 8: Filosofia Moral

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100,0%)
Numero y % de acreditados/as = 0 (0%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1

categorias Permanentes 2: 0
Materias / asignaturas M2/Doctrina Social de la Iglesia
ECTS impartidos (previstos) 6

ECTS disponibles (potenciales) | Existe potencial del area (9 profesores) para impartir los 6 créditos del
area.

Area o ambito de conocimiento 9: Historia del Pensamiento y de los Movimientos
Sociales

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100,0%)
Numero y % de acreditados/as 0 (0%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1

categorias Permanentes 2: 0
Materias / asignaturas M2/Claves de Historia Contempordnea
ECTS impartidos (previstos) 6

ECTS disponibles (potenciales)  Existe potencial del area (9 profesores) para impartir los 6 créditos del
area.
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Area o ambito de conocimiento 10: Lenguajes y Sistemas Informaticos

Numero de profesores/as 5
Numero y % de doctores/as 2 (40,0%=2/5)
Numero y % de acreditados/as | 1 (50%=1/2)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 2

categorias Permanentes 2: 3

Materias / asignaturas M5/Arquitectura de la Informacién y Usabilidad: UX-UI
M5/Desarrollo de Proyectos
M7/Disefio y Visualizacion de Datos
M8/Entorno Web y Aplicaciones I: Programacion y Desarrollo

M8/Entorno Web y Aplicaciones II: Edicién y Administracion de
Contenidos

M8/Fundamentos de Programacion

M8/Introduccién al Big Data Aplicado a la Comunicacidn Digital
ECTS impartidos (previstos) 27

ECTS disponibles (potenciales) = Existe potencial del drea (11 profesores) para impartir los 27 créditos del
area.

Area o ambito de conocimiento 11: Organizacion de Empresas

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100,0%)
Numero y % de acreditados/as = 1 (100%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1

categorias Permanentes 2: 0
Materias / asignaturas M2/Emprendimiento y Creacidén de Empresas
ECTS impartidos (previstos) 6

ECTS disponibles (potenciales) | Existe potencial del area (31 profesores) para impartir los 6 créditos del
area.

Area o ambito de conocimiento 12: Periodismo

Numero de profesores/as 4
Numero y % de doctores/as 2 (50%=2/4)
Numero y % de acreditados/as = 1 (50%=1/2)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 2

categorias Permanentes 2: 2

Materias / asignaturas M5/Comunicacién Especializada Il

CSV: 740748701176696075318120 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es

Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales 37




Alta plr‘“ AA Antadias DTONN

AQU CATALUNYA

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

M3/Comunicacion |

M3/Comunicacién Institucional y Corporativa
M1/Fundamentos de Escritura

M3/Introduccién al Periodismo y la Comunicacién Corporativa
M1/Lengua para comunicadores |

M1/Lengua para comunicadores |l

M10/Trabajo Fin de Grado

ECTS impartidos (previstos) 40

ECTS disponibles (potenciales) = Existe potencial del drea (21 profesores) para impartir los 40 créditos del
area.

Area o ambito de conocimiento 13: Sociologia Social

Numero de profesores/as 1
Numero y % de doctores/as 1 (100%)
Numero y % de acreditados/as = 1 (100%)

Numero de profesores/as por Permanentes 1: 1
categorias Permanentes 2: 0

Materias / asignaturas M3/Comunicacion Il
M2/Etica y Deontologia Profesional
M10/Trabajo Fin de Grado

ECTS impartidos (previstos) 11

ECTS disponibles (potenciales) | Existe potencial del area (7 profesores) para impartir los 11 créditos del
area.

5.2.b) Méritos docentes del profesorado no acreditado y/o méritos de investigacion
del profesorado no doctor

En la configuracidon de la plantilla docente del grado se ha buscado un equilibrio entre la
experiencia universitaria y la profesional. El importante componente profesionalizante con
algunas materias del grado justifica que parte de la docencia la impartan profesores no
doctores, pero con experiencia profesional en el sector de la comunicacion y creacion de
contenidos digitales, factor que tradicionalmente valora el estudiantado.

Asi, la plantilla de profesorado no doctor (12 personas) representa una tercera parte del total
e imparte el 28% de los créditos de la titulacion. Mientras que el profesorado no acreditado
equivale al 52% de los doctores e imparte un 38% de las horas de docencia. Con todo, este
extremo, lejos de desmerecer la calidad del programa formativo del grado, refuerza el
caracter profesionalizador de algunas materias de la titulacién, un extremo que facilita la
insercién laboral de los egresados y permite que los méritos de investigacion del profesorado
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(especialmente el no doctor y/o el no acreditado), fruto de su praxis profesional deriven en
una transferencia de conocimiento entre la UAO CEU y la empresa.

Para potenciar la calidad de la plantilla docente del grado, y aumentar los méritos de
investigacion del profesorado no acreditado y del profesorado no doctorado, se facilitara la
incorporacion de este perfil de profesorado en CEINDO.

La Escuela Internacional de Doctorado CEU (CEINDO) cuenta con un programa en
Comunicacién Social que ha de brindar al profesorado de este grado sin doctorado la
oportunidad de desarrollar capacidades y competencias de investigacion. Ademas, a la
plantilla de profesorado que integre el grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos
Digitales se le ofrecerd un plan de carrera académica como docentes e investigadores con
doctorado.

5.2.c) Perfil del profesorado necesario y no disponible y plan de contratacion

El despliegue de este nuevo Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales no
implica una ampliaciéon de la plantilla de PDI. Este titulo se impartird en la Facultad de
Comunicacién, Educacion y Humanidades, por lo que se nutrird con el personal docente del
departamento de Comunicacién, que ha ampliado la plantilla en los ultimos cursos, por el
progresivo aumento del alumnado, pero también en prevision de introducir nuevas
titulaciones, oficiales o de formacién permanente. También se contara con la colaboracion de
profesorado de la Facultad de Derecho y Empresa, especialmente de los Departamentos de
Empresa y Economia, y en menor medida del Departamento de Derecho y Ciencia Politica.

Las asignaturas de las materias con cardcter mas tecnoldgico encuadradas en darea de
conocimiento 10.Lenguaje y Sistemas Informaticos correran a cargo del PDI de la UAO CEU,
adscrito al Departamento de Empresa y Economia, que en la actualidad esta impartiendo
asignaturas del grado en Inteligencia de Negocios o los Certificados en Digital Business
Management, Digital Marketing Management o Data Journalism and Social Media.

En cualquier caso, las nuevas contrataciones de PDI que puedan producirse, junto con la
adecuada y racional asignacién del claustro de profesores de la Facultad de Derecho vy
Empresa, deben garantizar para todas las titulaciones: a) que se cumple con los porcentajes
de doctores y acreditados requeridos por la legislacion vigente; y b) que los perfiles docentes
cuenten con la experiencia investigadora y profesional adecuada para garantizar la
consecucion de los resultados de aprendizaje de la titulacion.
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5.2. Personal de apoyo a la docencia

En la siguiente pagina, se muestra idéntica informacion que la contenida en el archivo 5.2_otros
recursos humanos GCCCD.pdf
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5.2.d) Perfil basico de otros recursos de apoyo a la docencia necesarios

Prevision de la plantilla de personal no docente segun su clasificacion profesional:

Teniendo en cuenta los subgrupos y categorias profesionales establecidas en el articulo 12
del vigente XlIl Convenio colectivo estatal para los Centros de Educacién Universitaria y de
Investigacion (BOE de 9 de enero de 2007), la prevision del personal no docente vinculado
directamente el Grado en Inteligencia de Negocios sera la siguiente:

e Personal titulado: 11 (1 analista; 4 titulado grado medio; 5 titulado grado superior; 1
técnico de TIC)

e Personal de investigacién: 1 (1 oficial 12 administrativo)

e Personal administrativo: 1 (1 oficial 12 administrativo)

e Personal subalterno: 1 (1 auxiliar administrativo)

e Personal de servicios generales: 1 (1 encargado servicios generales)

Descripcion de la plantilla de personal no docente seglin su disponibilidad a fecha de
implantacion:

Teniendo en cuenta que su disponibilidad se acredita documentalmente cada curso
académico, la prevision es la siguiente:

e Personal no docente disponible al inicio de la implantacién: 15 (100,0%).
e Personal no disponible: 0 (0,0%).

La Universitat Abat Oliba CEU se adhiere a los principios de igualdad, respeto a los derechos
fundamentales de hombres y mujeres y promocién de los derechos humanos y accesibilidad
universal. Por consiguiente, todos los procesos de seleccién de profesorado y personal de
apoyo se rigen por los principios de capacidad y mérito, garantizandose los principios de
igualdad y no discriminacion.
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6. Recursos para el aprendizaje:
materiales e infraestructurales

6.1. Recursos materiales y servicios

En la siguiente pagina, se muestra idéntica informacion que la contenida en el archivo 6_recursos
materiales GCCCD.pdf
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6. RECURSOS PARA EL APRENDIZAJE: MATERIALES E
INFRAESTRUCTURALES, PRACTICAS Y SERVICIOS

6.1. Recursos materiales y servicios

Para la actividad docente habitual del Grado en Comunicacién y Creacién de Contenidos
Digitales se necesitard, para el grupo presencial, disponer de 4 aulas con capacidad para 40
personas, durante 20 horas semanales en los periodos lectivos. En funcion de las asignaturas,
se podra recurrir a aulas de informatica, asi como a aulario adicional en caso de
desdoblamiento de grupos o de programacion simultanea cuando la naturaleza de la
asignatura asi lo aconseje.

Se ha comprobado que estos espacios estaran disponibles en las instalaciones de la
universidad. En el siguiente enlace se puede consultar un documento que amplia la
informacién y los detalles técnicos sobre los espacios docentes, los entornos de docencia
virtual y otros recursos de la universidad y de la Facultad de Comunicacién, Educacién y
Humanidades:

https://www.uaoceu.es/sites/default/files/calidad/recursos materiales y servicios%20 FC
EyH.pdf

Estas instalaciones cuentan con un informe que certifica los requisitos legales y
reglamentarios aplicables para la accesibilidad universal, disponible en el siguiente enlace:
https://uaoceu.es/sites/default/files/calidad/certif-accesibilidad.pdf

6.2 Procedimiento para la gestion de las practicas académicas
externas

Sistema de Garantia Interna de Calidad (SGIC) de la universidad cuenta con el PC 10 Proceso
de gestidn de las practicas externas. El siguiente documento operativo concreta y actualiza lo
previsto en el proceso:

https://www.uaoceu.es/sites/default/files/calidad/gestion%20PRC%20grado.pdf

Los acuerdos con centros de prdcticas se suscriben mediante el modelo de convenio que se
encuentra en este enlace:

https://www.uaoceu.es/sites/default/files/calidad/anexo3.pdf
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La Universidad Abat Oliba CEU tiene firmados aproximadamente 1650 convenios con
empresas privadas e instituciones publicas. Dichos convenios marco son acuerdos entre las
entidades y la UAO CEU, para todos los titulos ofertados por la universidad, y por lo tanto,
también para los alumnos del Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales.
Para la realizacidén de esta memoria se han seleccionado aquellas empresas que, por su tipo
de oferta profesional y posibles empleos, se consideran oportunas para las Practicas Externas
del Grado de Comunicacion y Creacién de Contenidos Digitales.

Se incluye a continuacidn un listado de empresas seleccionadas; este listado, aunque no
pretender ser exhaustivo, muestra la capacidad de la UAO CEU para ofrecer Practicas Externas
al alumnado del Grado objeto de esta memoria de verificacion, con una seleccidn inicial de
80 centros para 40 estudiantes que realizaran las practicas en cada promocién. El
Departamento de Comunicacién junto con el Servicio de Practicas y Carreras Profesionales de
la UAO CEU estudiaran con mas detalle el listado completo de los convenios para ampliar las
posibilidades de centros de practicas en funcién de las necesidades formativas del alumnado

de este grado.

AirON SISTEMAS DE INFORMACION

RTVE ALTEN S.P.A.I.N.
S.L.
AXA MEDIA IT & LOCAL SUPPORT
ONDA CERO ORBYCE COMMUNICATION SERVICES
LA VANGUARDIA (GODO
PADCELONA TBSC
VERTICAL MEDIA)
. DEPARTAMENT DE COMUNICACIO
SOREN BE SHARED CONSUSTING SL
DEL RCD ESPANYOL
MANZONI DELOITTE, S.L. DEUTSCHE BANK S.A.E. POST UNITED
ROCPR MANATIS DIARI DE TARRAGONA
S.A.
BLAINE ADAUGE GRUPO ANALISIS E INVESTIGACION
TINKLE DR DIGITAL AGENCY IBM, S.A.
N INSTITUTO NACIONAL DE
SAM SISTEMES ENGINYERIA SL AGENCIA BOXCOM ”
ESTADISTICA
TRANSWORLD EDITORS DIARIO DEL PUERTO BOXCOM
LA DIFERENCIA RESTAURANIZA MICROSOFT IBERICA S.L.R.
DUPLO EXITO COMUNICACIONES BE AGENCY
NEWNO PUSHGROUND VIVO EVENTS
BETWOYOU PLAYGROUND REVISTA LIBRUJULA
p BLUEBLISS COMUNICACION
STRATEGYCOMM LA MAISON COMUNICACION siL
INFARTO PRODUCCIONES METROPOLI ABIERTA WINCHE
ROSAPARKS, PROPOSITO E
CDM BARCELONA PIXEL DREAMS
IMPACTO SOCIALS.L.
BASTIDA&FARINA MAC COMUNICACION OMD
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ULLED ASOCIADOS TEAM LEWIS YOUPLANET
THE FLOW MEDIA & M
ANVERSO BEST WAY 0 &music
COMPANY
AGENCIA DE MARKETING
E
OOMKT NEWNO DIGITAL
MANIFIESTO BLUE BLISS MONKING CREATIVE
TARGET34 SHARMA CLIMBING EL AMA DE LLAVES
EYCLICK AGENCIA DE
IDEAS AGITADAS D-MOORE AGENCY
MARKETING DIGITAL
THE BEAUTY MAKERS STUDIO SI LA DIFERENCIA FACTORIA CREATIVA
ALANA COMPANY SRA. RUSHMORE S.A. ROSAPARKS
OGILVYONE ONLY THEJUICE E2S CREATIVA, S.L.

6.3. Prevision de dotacion de recursos materiales y servicios

La UAO CEU vy la Facultad de Comunicacién, Educacion y Humanidades cuentan con
suficientes recursos materiales para cubrir las nuevas necesidades que supone la
implantacion del Grado en Comunicacién y Creacion de Contenidos Digitales, en términos de
espacios docentes, entornos de docencia virtual y otros recursos como se justifica en el
apartado 6.1 de esta memoria. El Grado en Comunicacion y Creacién de Contenidos Digitales
también hard uso de los servicios de Practicas en empresa/carreras profesionales; el Servicio
de Audiovisuales y sus espacios y platés multimedia; y el Servicio de Relaciones
Internacionales de la UAO CEU.

En relacidon con los recursos bibliograficos, tanto fisicos como electrdnicos, especificos de la
Facultad de Comunicacién, Educacién y Humanidades referidos en la presente memoria de
verificacidon, también se consideran suficientes para el adecuado aprovechamiento del
estudiante.

Se dispone de los siguientes programas de Software:

1. Adobe Premiere Pro - para la edicidon avanzada de video.

2. Adobe Photoshop - para el tratamiento y creacion de imagenes y graficos.

3. Adobe Lightroom - para la edicién y gestion de fotografias.

4. Adobe After Effects - para la creacién de efectos visuales y graficos en movimiento.

Con todo, una vez verificado el titulo, se procedera a la adquisicién y/o instalacion de las
siguientes licencias de software informatico, que son esenciales para el desarrollo y la
ejecucion eficaz de los programas académicos de comunicacidn y creaciéon de contenidos
digitales:

1. Final Cut Pro - como alternativa a Premiere para edicidon de video, especialmente
utilizado en entornos Mac.

2. Avid Media Composer - otro software profesional de edicion de video usado en
producciones de cine y televisién.
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3. Canva - herramienta de disefio grafico que facilita la creacion de contenidos visuales
atractivos de manera sencilla.

Audacity o Adobe Audition - para la edicidn de audio en proyectos multimedia.

SPSS Miner - vinculado para el analisis de datos

Software libre R - para el analisis de datos

Java - para las asignaturas que abordan las metodologias y tecnologias de la
programacion.

8. Google Analytics - para el andlisis de métricas en Redes Sociales.

9. Flurry - para el analisis de métricas en aplicaciones moviles.

Nounpe

Estos programas no solo facilitardn el aprendizaje practico en el campo de la comunicacién,
el andlisis de métricas y estadistica, y la creacidon de contenidos digitales, sino que también
equiparan a los estudiantes con las herramientas necesarias para enfrentar desafios
profesionales en el ambito digital.

CSV: 740752277636616274171708 - Verificable en https://sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es
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7. Calendario de implantacion

7.1. Cronograma de implantacion del titulo

En la siguiente pagina, se muestra idéntica informacion que la contenida en el archivo
7_calendario_ GCCCD.pdf
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7. CALENDARIO DE IMPLANTACION

7.1. Cronograma de implantacidn del titulo

La implantacién del plan de estudios del titulo se desarrollard segin el cronograma siguiente:

Curso 2025-2026: Primer curso
Curso 2026-2027: Segundo curso
Curso 2027-2028: Tercer curso
Curso 2028-2029: Cuarto curso

2025-2026 2026-2027 2027-2028 2028-2029
1r Curso 40 40 40 40
22 Curso 0 40 40 40
3r Curso 0 0 40 40
42 Curso 0 0 0 40
Total estudiantes 40 80 120 160

Grado en Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales
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7.2 Procedimiento de adaptacion

No aplica

7.3 Ensenanzas que se extinguen
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8. Sistema Interno de Garantia de la
Calidad

8.1. Sistema Interno de Garantia de la
Calidad

https://www.uaoceu.es/calidad

8.2. Medios para la informacion publica

De acuerdo con lo establecido en el Proceso de Informacién Publica (PA10) del Sistema
Garantia Interna de Calidad, la Universitat Abat Oliba CEU mantiene informado al
estudiantado matriculado y potencial, asi como al resto de sus grupos de interés, sobre su
estructura organizativa, titulaciones y programas, por lo que publica y revisa
periodicamente la informacion actualizada sobre las mismas.

La Comisién Interna de Calidad (CIC) considera la siguiente relacion de contenidos como
informacién a publicar:

Oferta formativa.

Objetivos de las titulaciones.

Politicas de acceso.

Metodologia de orientacidn.

Metodologias de ensefianza, aprendizaje y evaluacion.

Programas de movilidad.

Mecanismos para realizacion de alegaciones, reclamaciones y sugerencias.
Acceso, evaluacién, promocion y reconocimiento de PDI y PAS.

Recursos y servicios ofrecidos.

Resultados de la ensenanza (aprendizaje, insercion laboral, satisfaccion).

=) {2 29 55 op Bl = BY

—_

La CIC de la Universidad, con periodicidad anual o inferior, y ante situaciones de cambio,
solicita al decanato la informacién a publicar, actualiza a qué grupos de interés va dirigida
y el modo de hacerla publica. Estas propuestas se debaten en la CIC, comprobandose que
sea fiable y suficiente, y se procede a su aprobacion. Entre las revisiones periddicas la UTC
asume la responsabilidad de comprobar la actualizacién de la informacién publicada por la
Facultad, haciendo llegar cualquier observacion al respecto a la CIC para que sea atendida.

La informacion revisada es puesta a disposicidn del Servicio de Gestién Académica, del
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Servicio de Informacion y Orientacion Académica, del Servicio de Marketing, del Gabinete

de Prensa y de la Secretaria General para que sean éstos quienes se responsabilicen de su
difusién segun proceda, tanto interna como externa.

8.3 Anexos

8.3 _anexos_GCCCD.pdf

98/99


https://sede.educacion.gob.es/cid/799569258413019597486546.pdf

Alta plan de estudios RD822

9. Informes

1500334 - Comunicacion y Creacion de Contenidos Digitales

Informe previo de la Comunidad Autonoma

Certificado_Informe PU_25-26_ Cataluna_Ministerio (4).pdf
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