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“Hay un nicho de mercado poderosisimo para la
creacion de contenido en realidad virtual”

e La Universitat Abat Oliba CEU ha dedicado al entorno digital la IV edicion
de su Jornada de Marketing

e El director de la Fundacié de la Comunicacié Experiencial Obicex i del
Master en Comunicacioé Digital i Noves Tecnologies de la Universitat Abat
Oliba CEU, Xavier Salla, ha dictado la ponencia inaugural

Barcelona, 3 de mayo de 2016.- Si el marketing actualmente debe buscar conectar
con la motivacion de la gente y crear experiencias positivas, el entorno digital y, mas
concretamente, la realidad virtual ofrecen grandes posibilidades de desarrollo. “Hay un
nicho de mercado poderosisimo para la creacion de contenido en realidad virtual”, ha
sefialado el director de la Fundaci6é de la Comunicacié Experiencial Obicex i del Master
en Comunicacié Digital i Noves Tecnologies de la Universitat Abat Oliba CEU, Xavier
Salla, en la conferencia inaugural de la IV Jornada de Marketing de la Universitat Abat
Oliba CEU.

El potencial de la realidad virtual reside en su poder para inducir experiencias, lo cual
conecta a la perfeccién con el objetivo del marketing, en el que el lema “el cliente es lo
primero” ha sido sustituido por un “que el cliente sea feliz”. No obstante, no toda forma
de utilizacion de la realidad virtual es efectiva en términos de marketing. Previamente
“hay que revisar si la gente a la que queremos dirigirnos esta dentro de estos soportes”,
ha observado Salla, criterio que, en general, es aplicable a todo el marketing digital, en
el que hay la tendencia de utilizar todas las herramientas indiscriminadamente.

La gamificacion también es un area explotable en muchos aspectos, ya que, como ha
destacado el ponente, es especialmente efectiva en la activacion de un factor clave de
la persona: la motivacion.

La de Salla ha sido la primera de toda una jornada de ponencias en la que se ha
tratado la actualidad del marketing digital desde distintos enfoques: tanto las
herramientas que el marketing digital pone a disposicién de las marcas (sitio web, e-
Commerce, redes sociales, SEO, etc.) como las tendencias que marcan el paso en la
actualidad del sector: realidad aumentada, big data marketing, mobile commerce, redes
sociales de imagen y video o los buscadores inteligentes.

Para tratar todos estos asuntos, se ha contado con la participacion de ponentes de
referencia en el mundo del marketing digital: Xavier Salla, director de la Fundacio de la
Comunicacio Experiencial Obicex i del Master en Comunicacion y Nuevas Tecnologias
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Abat Oliba CEU de la Universitat Abat Oliba CEU; David Andreu, doctor

Gabinete de Prensa en Comunicacioén; profesor de Publicidad y RRPP en la
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online Marketing Manager en Venca.
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